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Ziele des Projektes CI ma 0

Erarbeitung eines gemeinsam getragenen Konzeptes zur
weiteren Positionierung und Profilierung des Landkreises
(als Region, nicht als Verwaltungsorgan)

Herausarbeiten von Identitdat und Alleinstellungsmerkmalen

Erstellung eines MaBnahmenkataloges zur zukiinftigen
Unternehmens- und Fachkrafteakquisition




Ziele des Projektes

cima.

Erarbeitung eines gemein-
sam getragenen Konzeptes
zur weiteren Positionierung
und Profilierung der Region SLK

Herausarbeiten von ldentitat
und Alleinstellungsmerkmalen

Erstellung eines Manahmen-
kataloges zur zukinftigen
Unternehmens- und Fach-
krafteakquisition

Eindeutige, unverkennbare Positionierung

Schaffung eines positiven Lokalbewusstseins
bei Bewohnern und Unternehmen

Schaffung von Besuchsanreizen flir
Kunden, Gaste und Besucher

Ansiedlung neuer Unternehmen und
Aquisition von Fachkraften
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Entwicklung Bevolkerung und Haushalte
2015 bis 2030 CIma O

Bevolkerung Haushalte
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Entwicklung Wohnflachennachfrage
2015 bis 2030 CI ma 0
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Pendlerstrome c I m a O

Datenstand Juni 2017

Auspendler von Salzlandkreis Einpendler nach Salzlandkreis

Jerichiodywer Land Jeric: =r Land

+

i eipz, Stac

In der Region "Salzlandkreis™ wohnen ¥2.190 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte. Yon innen pendeln 25.097 oder 34,8% zur Arbeit in einen an-

deren Kreis (Auspendler). Gleichzeitig pendeln 14.970 Beschaftigte, die in einem anderen Kreis wohnen, zur sozialversicherungspflichtigen Beschafti-
gung in die Region "Salzlandkreis” (Einpendler). Der Saldo von Aus- und Einpendlern belauft sich auf -10.127 (Fendlersaldo). hren Arbeitsort in der
Fegion "3alzlandkreis™ haben damit 62.063 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte, von innen sind 24,1% Einpendler.

Hinweis: Bei dieser Zahl der Beschaftigten am Arbeitsort handelt es sich um ein rechnerisches Ergebnis aus den Beschaftigten am Waohnort, den
Einpendlern und den Auspendlern. Die tatsachliche, an anderen Stellen verdffentlichte Zahl kann leicht héher sein, weil es Beschaftigte gibt, fir die

nur die Arbeitsort- aber nicht die Wohnortinformation varliegt. Diese fliefien nicht in die Pendleranalyse ein.

Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit, Pendleratlas 9



Pendlerstrome
Datenstand Juni 2017/

Auspendler von Salzlandkreis

Einpendler nach Salzlandkreis

Ort Anzahl Ort Anzahl
Magdeburg, Landeshauptstadt T.782 Magdeburg, Landeshauptstadt 3.229
Bdrde 2918 Harz 2. TGE
Harz 2.032 Mansfeld-Sidharz 1.877
Anhali-Bitterfeld 1.575 Anhalt-Bitterfeld 1.443
Mansfeld-Sidharz 1A77 Birde 1273
Halle (Saale), Stadt 1.091 Jerichower Land T24
Saalekreis 709 Halle (Saale), Stadt 472
Jerichower Land F02 Saalekreis 422
Leipzig, Stadt 633 Leipzig, Stadt 294
Dessau-Rollau, Stadt 531 Dessau-Rolklau, Stadt 291
Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit, Pendleratlas 10



Hintergrund CI ma 0

Bevolkerungsentwicklung Bevolkerungsentwicklung
2009-2017, absolut 2009-2017, relativ, 2009=100
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Quelle: Bevolkerungsfortschreibung des Statistischen Bundesamtes und Quelle: Bevilkerungsfortschreibung des Statistischen Bundesamtes und
der Statistischen Landesdmter, jeweils zum 1.1; Berechnungen und der Statistischen Landesdmter, jeweils zum 1.1; Darstellung CIMA HR 11

Darstellung CIMA IfR



Hintergrund CI ma 0

Entwicklung der Beschaftigten am Arbeitsort
2008-2017. absolut 2008-2017, relativ, 2008=100
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Quelle: Quelle: Beschiaftigungsstatistik der Bundesagentur fir Arbeit, Quelle: Beschéftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit, jeweils zum 12

jeweils zum 30.06.; Darstellung CIMA IfR 30.06.; Darstellung CIMA IfR



Hintergrund CI ma 0

Qualifikationsstruktur Salzlandkreis Qualifikationsstruktur im Vergleich
2013-2017 2017
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B Salzlandkreis ohne beruflichen Ausbildungsabschluss ® ohne beruflichen Ausbildungsabschluss
Quelle: Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit, jeweils zum Quelle: Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit, jeweils zum

13

30.06.; Darstellung CIMA R 30.06.; Darstellung CIMA R



Hintergrund CI ma 0

Bruttoinlandsprodukt je Einwohner in EUR
2015 2000-2015, relativ, 2000=100
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Auswertung Unternehmerbefragung CI m a =

Wo im Salzlandkreis hat Ihr Unternehmen seinen Standort?

m Bereich Aschersleben-StaBfurt ® Bereich Bernburg ® Bereich Schonebeck
16



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Wie viele Mitarbeiter beschaftigen Sie aktuell in [hrem Unternehmen im
Salzlandkreis?

40%
36,8%

35%

30%

26,3%

bis 10 bis 50 bis 100 tber 100
Anzahl der Mitarbeiter

25%

21,1%

20%
15,8%
15%

10%

5%

0%
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Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Welche Entwicklung der Mitarbeiterzahl am Standort erwarten Sie in den
nachsten 5 Jahren?

m positiv bzw. konstant  ® negativ

18



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Was fallt Ihnen ganz spontan ein, wenn Sie an den Salzlandkreis denken?

Autobahnausfahrt

17,6%

Landschaft/Natur 23,5%

Salz 35,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

19



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Was konnte man tun, um den Wirtschaftsstandort Salzlandkreis fir
Unternehmen (noch) attraktiver zu machen?

behordliches Engagement 12,5%

Marketing ausbauen 12,5%

schnelles Internet 20,8%

0% 5% 10% 15% 20%

25%

20



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Was koénnte man tun, um die Lebens- und Wohnqualitat im Salzlandkreis (weiter) zu
verbessern?

mehr Wohnraum 9,0%

Kultur fordern 9,0%

Modernisierung/Sanierung/Renovierung 18,1%

0% 5% 10% 15% 20%

21



Auswertung Unternehmerbefragung CI m a =

Wie schatzen Sie die Gesamtattraktivitat des Salzlandkreises als Wirtschaftsstandort
ein?

m eher hoch = eher gering ®sehr gering

22



Auswertung Unternehmerbefragung CI m a =

Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Ich sehe mich und mein Unternehmen in 10 Jahren auch noch im 76.5%
Salzlandkreis 270
Ich glaube, der Salzlandkreis wird sich als Wirtschaftsstandort in Zukunft
. 52,6%
gut entwickeln
Wiirde ich noch einmal ein Gewerbe / Unternehmen griinden, wiirde ich 20.6%
wieder den Salzlandkreis als Standort wahlen A

Ich wiirde anderen Unternehmern jederzeit den Salzlandkreis als

0,
Unternehmensstandort empfehlen 77.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

23



Auswertung Unternehmerbefragung m

Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Der Salzlandkreis hat ein eher negatives Image 57,9%

Den Salzlandkreis finde ich als Wirtschaftsstandort nicht sonderlich

attraktiv 45,0%
In der AuBenkommunikation meines Unternehmens spielt der 75.0%
Standort Salzlandkreis bewusst keine groBe Rolle 177
0% 20% 40% 60% 80%

24



Auswertung Unternehmerbefragung CI m a =

Bedarf an zusatzlichen Arbeitskraften

29,40%
ungelernte Arbeitskréafte

45,50%

77,80%
gelernte Arbeitskréfte

87,50%
63,20%
Auszubildende
78,60%
Hochschulabsolventen
80%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M ja, Bedarf besteht m Verfiigbarkeit am Standort eher schlecht

25



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Was macht den Salzlandkreis als Wirtschaftsstandort fiir Sie einzigartig?

Lage

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Einzelnennungen

Ringheiligtum Pommelte

attraktives Kultur und Freizeitangebot

Heimat

Mietpreise

Rohstoffvielfalt 26



Auswertung Unternehmerbefragung CI ma =

Ist eine Beteiligung lhres Unternehmens bei Messeauftritten des Landkreises
vorstellbar?

7

Moglicherweise

Ja, daran haben wir Interesse

27



Auswertung Unternehmerbefragung

cima.

Wie wichtig sind Ihnen folgende harte Standortfaktoren und wie zufrieden
sind Sie damit an lhrem jetzigen Unternehmensstandort in Salzlandkreis?
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Auswertung Unternehmerbefragung CI m a =

Wie wichtig sind Ihnen folgende weiche Standortfaktoren und wie zufrieden sind
Sie damit an lhrem jetzigen Unternehmensstandort in Salzlandkreis?
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Von den regionalen Starken zum USP CIma.

Filterpyramide

Aspekte, die eine Alleinstellung ggti.
anderen Regionen begriinden

Differenzierende Merkmale

Starken Die Basis

31



Starken- und Schwéachenprofil
Ubersicht

cima.

Arbeit &

Wirtschaft

» Zahlreiche Gewerbe- und Industriegebiete mit
verfiigbaren Flachen

= Preisglinstige Miet- und Kaufflachen fir Unternehmer

= Breites Arbeitsplatzangebot

= Positive Entwicklung der Beschaftigten am Arbeitsort

» AuBerst positive Entwicklung des
Bruttoinlandsproduktes

» Tradition der alteingesessenen Betriebe

= Vielfaltige, insbes. mittelstandische Branchenstruktur

= Besondere Starken in den Sparten Maschinenbau,
Elektronik, Medizintechnik, Biotechnologie, Ernah-
rungswirtschaft, chemische Industrie und Automotive

= Hidden champions

» Bodenschitze, Rohstofflagerstatten (Salz, Kalkstein)

= Stalfurt, Wiege des Kalibergbaus

» Hohe Bodenqualitat

= | eistungsfahige Landwirtschaft

= Verkehrliche Anbindung: DB, Flughafen Halle-Leipzig,
Al4, A36, Wasserstrallen

» Gut aufgestellte Wirtschaftsforderungseinrichtungen

» Gute Fordermoglichkeiten

= Indigo Innovationspark Bernburg

» Wirtschaftsbeirat Salzlandkreis

= Mittlerweile gut entwickelte Direktvermarktung

» Breitbandausbau wird durch Forderung unterstitzt

» Ausbau des Landkreises zur ,,smart Region®

» Zusammenarbeit mit IMG Investitions- und Marketing-
ges. Sachsen-Anhalt

» Regelmalliger Austausch der Wirtschaftsforderungen
uber das Arbeitsamt

= Hohe Arbeitslosenquote von 9,0% (06/2018)

= Arbeits- und Ausbildungsplatze konnen nicht besetzt
werden

= Geringe Selbstandigen-Quote

» Geringer Akademikeranteil unter den Beschaftigten

» Geringe einzelhandelsrelevante und allgemeine Kaufkraft

» Geringer Anteil junger Bevolkerung unter 25 Jahren

= Brain drain - gut ausgebildete Junge verlassen den
SLK und kommen selten zurlick

» L andkreis im Zustandigkeitsbereich zweier IHKs und
HWKs

» Wenige Start-Ups, innovative Griindungen oder durch
die Hochschule generierte Spin-offs

» Generell geringe Griindungsbereitschaft

» Flachenverbrauch durch Bergbautatigkeit zu Lasten der
Landwirtschaft

» Starke Konkurrenzstandorte Magdeburg und Halle-
Leipzig

» Aschersleben und Schonebeck sind starker nach
auBerhalb des Landkreises orientiert

» Unzureichende salzlandkreis-weite Vernetzung und
Erfahrungsaustausch von Wirtschaftsunternehmen

» Menschen mit schwerer Behinderung haben geringe
Chance auf dem Arbeitsmarkt

= Weiterhin schlechte Internetanbindung insbesondere im
landlichen Raum

= Ungesicherte Unternehmensnachfolge

» Uberalterung der Belegschaften

» Mangel an Kenntnissen uber regionale Arbeitgeber

32



Starken- und Schwéachenprofil
Ubersicht

cima.

Wohnen,
Versorgung
& Soziales

= Vergleichsweise glinstige Mieten und Kaufpreise

» Ausreichender Wohnraum vorhanden

= Gutes Schulangebot

= Solide ausgebaute medizinische Versorgung

= Sehr gute Betreuungsangebote fiir Kinder u. Senioren

» Geringe geschlechterspezifische Einkommensdifferenz

» Geringe Altersarmut

= Modellregion ,,Versorgung und Mobilitat"

= Einzelne Unternehmen bieten Sammelbusse

» Umfangreiche innerstadtische Wohnmoglichkeiten

= Nahezu flachendeckende Nahversorgung

» Gute Einkaufsmoglichkeiten in den 4 Mittelzentren

*In den Mittelzentren gut ausgepragter Innenstadt-
Einzelhandel

=Ndhe zu LHS Magdeburg, Halle und Leipzig

= Gut ausgebauter OPNV (Marego-Verbund, KVG Salzland)

» Gutes Vereinsangebot

» Online-Birgerportal des Landkreises

= Deutlicher Bevolkerungsriickgang

= Fortzlige nach Halle, Leipzig und Magdeburg

= |dentifikation mit der Region fehlt

= Unterschiedliche regionale Identitaten innerhalb des
Landkreises

» Hohes Auspendlersaldo, nur Bernburg ist
Einpendlerstadt

» Negativentwicklung des Wohnungsbestandes

= Geringer Anteil moderner Wohngebiete

= Mangel an altersgerechtem Wohnraum

» Mangel an hoherwertigem Wohnraum

= Teilweise stark sanierungsbedirftige InnerortsstralBen

» Ausbaufahige ambulante Versorgung im landlichen
Raum

= OPNV sollte dichter getaktet sein

Bildung &
IShE
schaft

* Hochschule Anhalt mit Campus in Bernburg

= Biotech-Campus Gatersleben mit Leibniz-Institut fir
Pflanzengenetik und Kulturpflanzenforschung (IPK)

» Fachhochschule Polizei Sachsen-Anhalt

= Polytechnisches Zentrum Aschersleben

= Berufsbildende Schulen

= Rudolf Christian Boettger Stiftung

= Seniorenkolleg

= Geringe Schiilerzahl je Lehrkraft

= Durchfiihrung von Berufsorientierungstagen

= Gutes quantitatives Angebot von Kitas/Schulen

» Museumspadagogische Angebote

»Vorhandensein von Volkshoch- und Musikschulen

» Hohe Schulabbrecherquote

* Nur wenige Unternehmen mit eigener Forschung und
Entwicklung

» Betreuungskompetenz der Kitas ist ausbaufahig

= Zu wenig Grundschulen im landlichen Raum

= Zu wenig bilinguale Schulangebote

= Geringe innerbetriebliche Weiterbildungsangebote

= Geringe finanzielle Ausstattung des Bildungssektors

= Wohnraumangebot in Aschersleben fiir Studierende ist
ausbaufahig

= Fehlen von Jugendangeboten (Jugendclubs schlieBen)

» Gut ausgebildetes padagogisches Personal fehlt

» Lehrermangel

» Ausbaufahige Kommunikation zwischen Hochschule

und Stadten/Landkreis 33




Starken- und Schwachenprofil

: cima.
Ubersicht

= Intakte Natur und Umwelt, hoher Erholungsflachenanteil

» Bérde- und FluBlandschaften (Elbe, Saale und Bode)

» Freizeitangebot (Wandern, Radfahren, Wassersport)

» Elberadweg ist Deutschlands beliebtester Fernradweg

= Zoologische Garten

» Zahlreiche Museen (u.a. Neo Rauch Werkschau im
Bestehornpark Aschersleben)

= Salzige Tour” als Biindelung regionaler Angebote

= Zahlreiche Badeseen, Frei- und Hallenbader

= Netzwerk Blaues Band in Sachsen-Anhalt

= Strandsolbad Stalfurt

= Naturpark Unteres Saaletal

» Biospharenreservat Mittelelbe

= StraBe der Romanik

= Ringheiligtum Pommelte, das ,,deutsche Stonehenge®

= Solepark Schénebeck in Bad Salzelmen (dltestes
deutsches Soleheilbad)

= Region der 5 weillen Pulver

= Alleinstellungsmerkmal Salz

» Historische Innenstadte mit reicher Architektur

= Aschersleben als dlteste Stadt Sachsen-Anhalts

= Schlosser (z.B. Plotzkau, Hohenerxleben, Bernburg)

= Steigende Gdsteankunfts- und Ubernachtungszahlen

= WelterbeCard, Bernburg PlusCard und Kulturstempel

= Stadtmarketing-Initiativen Aschersleben und Bernburg

= Breites Kulturangebot (u.a. Kammerphilharmonie
Schonebeck, Salzlandtheater Stalfurt, Carl-Maria-von-
Weber Theater Bernburg)

= Mitglied Uberregionaler Tourismusvereinigungen (z.B.
Tourismusverband Elbe-Borde-Heide, Welterberegion
Anhalt-Dessau-Wittenberg)

* Hohe Feinstaub-Jahresmittelwerte und Ozonbelastung

» Geringe Bar- und Restaurantdichte

= Geringes Angebot an junger® Kultur

= Teilweise nicht mehr zeitgemaBe Qualitat der
touristischen Einrichtungen (z.B. Unterkilinfte, Radwege)

» landschaftsasthetisch storende Industrie- und
Windenergieanlagen

» Marketing lauft zum Teil Uber die Region Magdeburg

= Zwei unterschiedliche Tourismusverbande (TV
Salzlandkreis, TV Elbe-Borde-Heide)

» Kommunale Marketingmaterialien teils ohne durch-
gangiges CD (StaBfurt, Schonebeck)

= Teilweise nicht aktuelle kommunale Internet-Seiten

= Zwei Veranstaltungskalender )

= Keine Gastekarten fiir die Nutzung des OPNV
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Standortqualitaten

AblEitUﬂg Standortqualit'aten (Wer sind wir? Wie sind wir? Was bieten wir?

cima.

Arbeit &

Wirtschaft

Starken

» Zahlreiche Gewerbe- und Industriegebiete mit
verfligbaren Flachen

» Preisgiinstige Miet- und Kaufflachen fiir Unternehmer

= Breites Arbeitsplatzangebot

= Positive Entwicklung der Beschaftigten am Arbeitsort

» Aullerst positive Entwicklung des
Bruttoinlandsproduktes

» Tradition der alteingesessenen Betriebe

= Vielfaltige, insbes. mittelstandische Branchenstruktur

» Besondere Starken in den Sparten Maschinenbau,
Elektronik, Medizintechnik, Biotechnologie, Ernah-
rungswirtschaft, chemische Industrie und Automotive

» Hidden champions

» Bodenschatze, Rohstofflagerstétten (Salz, Kalkstein)

= Stal3furt, Wiege des Kalibergbaus

» Hohe Bodenqualitat

= L eistungsfahige Landwirtschaft

= Verkehrliche Anbindung: DB, Flughafen Halle-Leipzig,
Al4, A36, WasserstralRen

» Gut aufgestellte Wirtschaftsforderungseinrichtungen

» Gute Fordermoglichkeiten

= Indigo Innovationspark Bernburg

» Wirtschaftsbeirat Salzlandkreis

= Mittlerweile gut entwickelte Direktvermarktung

» Breitbandausbau wird durch Forderung unterstutzt

= Ausbau des Landkreises zur ,,smart Region®

» Zusammenarbeit mit IMG Investitions- und Marketing-
ges. Sachsen-Anhalt

» Regelmaliiger Austausch der Wirtschaftsforderungen
uber das Arbeitsamt

Standortqualitaten

Der Landkreis bietet ein breites Angebot an modernen,
gut erschlossenen Gewerbe- und Industrieflachen, die
preisgiinstig und verkehrlich sehr gut angebunden sind.

Die vielféltige Branchenstruktur ist mittelstandisch
geprdgt, umfasst aber auch GroRBunternehmen, Markt-
fiihrer und Hidden champions. Besondere Starken
liegen in den Sparten Maschinenbau, Elektronik, Medi-
zintechnik, Biotechnologie, Ernahrungswirtschaft,
chemische Industrie und Automotive.

Die im Bordebereich vorhandene héchste Boden-
qualitdat bietet ideale Voraussetzungen flir unsere
leistungsfahige Landwirtschaft.

Unternehmer finden individuelle Unterstiitzung durch
die gut aufgestellten kommunalen Wirtschaftsforde-
rungen und breite Fordermdglichkeiten. Der Wirtschafts-
beirat des Landkreises bietet Mitsprachemaéglichkeiten.

2 Hochschulen und der Biotech-Campus Gatersleben
bieten zahlreiche Ankniipfungspunkte zur Wissenschaft.

Durch den Ausbau des Landkreises zur ,smart Region®
und den aktuellen Breitbandausbau ist die Region
zukunftsorientiert.

Der Landkreis war schon immer ein Standort, der
Ideen fordert: in Bad Salzelmen, dem daltesten
deutschen Soleheilbad, wurde die Heilkraft der Sole
entdeckt. In StaBfurt steht die Wiege des Kalibergbaus.

Wir haben Tradition und sind offen fiir Neues.

Wir wollen wachsen und fordern Entwicklung. 35



Standortqualitaten

Ableitung Standortqualit'aten (Wer sind wir? Wie sind wir? Was bieten wir?

cima.

Wohnen,
Versorgung
& Soziales

Starken

= Vergleichsweise glinstige Mieten und Kaufpreise

» Ausreichender Wohnraum vorhanden

= Gutes Schulangebot

= Solide augebaute medizinische Versorgung

» Sehr gute Betreuungsangebote fiir Kinder u. Senioren

» Geringe geschlechterspezifische Einkommensdifferenz

» Geringe Altersarmut

= Modellregion ,,Versorgung und Mobilitat®

» Finzelne Unternehmen bieten Sammelbusse

» Umfangreiche innerstadtische Wohnmdoglichkeiten

= Nahezu flachendeckende Nahversorgung

» Gute Einkaufsmoglichkeiten in den 4 Mittelzentren

*In den Mittelzentren gut ausgepragter Innenstadt-
Einzelhandel

= Ndhe zu LHS Magdeburg, Halle und Leipzig

= Gut ausgebauter OPNV (Marego-Verbund, KVG Salzland)

» Gutes Vereinsangebot

» Online-Burgerportal des Landkreises

Bildung &
Wissen-
schaft

» Hochschule Anhalt mit Campus in Bernburg

= Biotech-Campus Gatersleben mit Leibniz-Institut fir
Pflanzengenetik und Kulturpflanzenforschung (IPK)

» Fachhochschule Polizei Sachsen-Anhalt

= Polytechnisches Zentrum Aschersleben

» Berufsbildende Schulen

= Rudolf Christian Boettger Stiftung

= Seniorenkolleg

= Geringe Schiilerzahl je Lehrkraft

» Durchfiihrung von Berufsorientierungstagen

» Gutes quantitatives Angebot von Kitas/Schulen

» Museumspadagogische Angebote

»VVorhandensein von Volkshoch- und Musikschulen

Standortqualitaten

Der Landkreis ist ein attraktiver und lebenswerter
Wohnstandort. Hier findet man bei einem der
zahlreichen Unternehmen Arbeit, hat die Nahe zu
anderen grolen Stadten und profitiert dennoch
von der umgebenden Natur und den individuellen
Gesichtern der Klein- und Mittelstadte.

Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf, gute
Erziehung, Betreuung und Bildung von der Grundschule
Uber die Berufsbildung bis zum Hochschulabschluss
sind im Salzlandkreis moglich.

Hier ist es einfach eine Wohnung oder ein Haus zu
finden, das auch bei innerstadtischem Wohnen noch
bezahlbar ist.

Kinderbetreuung ist hier kein Problem, sondern ein
breit verfligbares Angebot. Auch die Seniorenbetreuung
ist gut ausgebaut. Gleich mehrere Krankenhduser sind
die Spitze der soliden medizinischen Versorgung.

Die Stadte konnen mit ihrer reichen Architektur und
dem historischen Stadtbild beeindrucken.

Wir haben ein ansprechendes Nahversorgungs- und
Einkaufsangebot, das eine gute mittelzentrale
Versorgung bietet. Dies wird durch die Angebote von
Wochenmarkten und Selbstvermarktern erganzt.

Auch ohne Auto ist man mit dem gut ausgebauten
OPNV mobil. Dies gilt auch per Bahn mit rascher
Anbindung an den Uberregionalen Fernverkehr.

Wir wollen wachsen und setzen uns fir Familien ein.
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Standortqualitaten

Ableitung Standortqualit'aten (Wer sind wir? Wie sind wir? Was bieten wir?

cima.

Starken

» Intakte Natur u. Umwelt, hoher Erholungsflachenanteil

»Borde- und FluBlandschaften (Elbe, Saale und Bode)

» Freizeitangebot (Wandern, Radfahren, Wassersport)

» Elberadweg ist Deutschlands beliebtester Fernradweg

= Zoologische Garten

= Zahlreiche Museen (u.a. Neo Rauch Werkschau im
Bestehornpark Aschersleben)

= Salzige Tour” als Bindelung regionaler Angebote

= Zahlreiche Badeseen, Frei- und Hallenbader

= Netzwerk Blaues Band in Sachsen-Anhalt

= Strandsolbad Stalfurt

= Naturpark Unteres Saaletal

» Biospharenreservat Mittelelbe

= StraBe der Romanik

= Ringheiligtum Pommelte, das ,,deutsche Stonehenge®

= Solepark Schénebeck in Bad Salzelmen (dltestes
deutsches Soleheilbad)

= Region der 5 weilRen Pulver

= Alleinstellungsmerkmal Salz

» Historische Innenstadte mit reicher Architektur

= Aschersleben als dlteste Stadt Sachsen-Anhalts

= Schlosser (z.B. Plotzkau, Hohenerxleben, Bernburg)

= Steigende Gdsteankunfts- und Ubernachtungszahlen

= WelterbeCard, Bernburg PlusCard und Kulturstempel

= Stadtmarketing-Initiativen Aschersleben und Bernburg

= Breites Kulturangebot (u.a. Kammerphilharmonie
Schonebeck, Salzlandtheater Staflfurt, Carl-Maria-von-
Weber Theater Bernburg)

= Mitglied Uberregionaler Tourismusvereinigungen (z.B.
Tourismusverband Elbe-Borde-Heide, Welterberegion
Anhalt-Dessau-Wittenberg)

Standortqualitaten

Zwischen Elbe, Saale und Harz bietet der Landkreis
weite, teils naturnah erhaltene Landschaften mit einer
einzigartigen Tier- und Pflanzenwelt. Im Naturpark
Unteres Saaletal und dem Biospharenreservat Mittel-
elbe ist diese besonders geschiitzt und dennoch gut
erlebbar.

Das Freizeitangebot zum Wandern, Radfahren, Wasser-
sport oder dem Besuch unserer Zoos ist ebenso breit
wie das Kulturangebot: Schlésser und romanische
Kirchen ebenso wie Theater, Konzerte, Bibliotheken
und Museen.

Die steigenden Gasteankunfts- und Ubernachtungs-
zahlen werden durch moderne Tourismusstellen und
attraktive Vorteilskarten gefordert. Es bestehen zahl-
reiche Ansatze zum weiteren Ausbau von Kultur- und
Aktivtourismus.

Mit Aschersleben gehort die dlteste Stadt Sachsen-
Anhalts zum Landkreis, das Ringheiligtum Pémmelte
und die im Salzland-Museum ausgestellten
Bandkeramik-Funde reichen Jahrtausende in die
Vergangenheit.

Das Salz gab dem Landkreis seinen Namen. Es wird
hier an mehreren Stellen unterirdisch abgebaut, kann
im Solepark des dltesten deutschen Soleheilbads Bad
Salzelmen therapeutisch genutzt werden und sorgt in
StaBfurt fir den hohen Salzgehalt des einzigen
Binnensolfreibads Mitteleuropas.

Wir wollen wachsen, nachhaltig und gemeinsam. 3



Positiv differenzierende Merkmale CI ma -

Ableitung regionaler Alleinstellungen (Was zeichnet uns gegeniiber anderen in der Region aus?)

Arbeit,
Wirtschaft,

Wissen-
schaft

Wohnen,
Versorgung

Bildung &
Soziales

Breites Angebot an modernen, gut erschlossenen Gewerbe- und Industriefldchen, die preisgiinstig und verkehrlich sehr
gut angebunden sind.

Die vielfaltige Branchenstruktur ist mittelstandisch geprdgt, umfasst aber auch GroBunternehmen, Marktfiihrer und
Hidden champions.

Die im Bordebereich vorhandene hochste Bodenqualitat bietet ideale Voraussetzungen fiir unsere leistungsfahige
Landwirtschaft.

2 Hochschulen und der Biotech-Campus Gatersleben bieten zahlreiche Ankniipfungspunkte zur Wissenschaft.

Durch den Ausbau des Landkreises zur ,smart Region” und den aktuellen Breitbandausbau ist die Region
zukunftsorientiert.

Der Landkreis war schon immer ein Standort, der |deen foérdert: in Bad Salzelmen, dem &ltesten deutschen
Soleheilbad, wurde die Heilkraft der Sole entdeckt. In StaBfurt steht die Wiege des Kalibergbaus.

Der Landkreis ist ein attraktiver und lebenswerter Wohnstandort. Hier findet man bei einem der zahlreichen
Unternehmen Arbeit, hat die Nahe zu anderen groBen Stadten und profitiert dennoch von der umgebenden Natur und
den individuellen Gesichtern der Klein- und Mittelstadte.

Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf, gute Erziehung, Betreuung und Bildung von der Grundschule ber die
Berufsbildung bis zum Hochschulabschluss sind im Salzlandkreis moglich.

Hier ist es einfach eine Wohnung oder ein Haus zu finden, das auch bei innerstadtischem Wohnen noch bezahlbar ist.

Kinderbetreuung ist hier kein Problem, sondern ein breit verfligbares Angebot. Auch die Seniorenbetreuung ist gut
ausgebaut. Gleich mehrere Krankenhduser sind die Spitze der soliden medizinischen Versorgung.

Zwischen Elbe, Saale und Harz bietet der Landkreis weite, teils naturnah erhaltene Landschaften mit einer einzigartigen
Tier- und Pflanzenwelt. In Naturpark und Biosphadrenreservat ist diese besonders geschiitzt und dennoch gut erlebbar.

Mit Aschersleben gehort die dlteste Stadt Sachsen-Anhalts zum Landkreis, das Ringheiligtum Pommelte und die im
Salzland-Museum ausgestellten Bandkeramik-Funde reichen Jahrtausende in die Vergangenheit.

Das Salz gab dem Landkreis seinen Namen. Es wird hier an mehreren Stellen unterirdisch abgebaut, kann im Solepark
des dltesten deutschen Soleheilbads Bad Salzelmen therapeutisch genutzt werden und sorgt in StaBfurt fiir den hohen
Salzgehalt des einzigen Binnensolfreibads Mitteleuropas. 38



Alleinstellungsmerkmale c I m a m

Ableitung echter Alleinstellungen - USP (was ist gegeniiber anderen nicht austauschbar?)

Arbeit,
Wirtschaft,
Wissen-
schaft

Der Landkreis war schon immer ein Standort, der |deen fordert: in Bad Salzelmen, dem altesten deutschen
Soleheilbad, wurde die Heilkraft der Sole entdeckt. In StaBfurt steht die Wiege des Kalibergbaus.

Wohnen,
Versorgung
Bildung &

Soziales

das Ringheiligtum Pémmelte

Das Salz gab dem Landkreis seinen Namen. Es wird hier an mehreren Stellen unterirdisch abgebaut, kann im
Solepark des dltesten deutschen Soleheilbads Bad Salzelmen therapeutisch genutzt werden und sorgt in StaBfurt fir
den hohen Salzgehalt des einzigen Binnensolfreibads Mitteleuropas. 39



USP des Salzlandkreises ma
Salz in Verbindung mit Herkunft und Kompetenzen ist das Alleinstellungsmer mal

Das Salz gab dem Landkreis seinen Namen. Es wird hier an mehreren Stellen
unterirdisch abgebaut, kann im Solepark des &ltesten”deutschen Soleheilbads
Bad Salzelmen therapeutisch genutzt werden und sorgt in\Stal3furt fur den
hohen Salzgehalt des einzigen Binnensolfreibads Mitteleuropas.._

Der Landkreis war séhonz’iam'er ein Stan der Ideen fordert: in Bad
Salzelmen, dem altesten deutschen Soleheilbad, wurde die Heilkraft der -
Sole entdeckt. In Stalfurt steht die Wiege des Kalibergbaus.

."/ :
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USP des Salzlandkreises

cima.

Herkunft und Kompetenzen (Ansatzpunkte flir Assoziationen zum Markenkern ‘Salz’)

5 weile Pulver

Bodenschatze

Bodenqualitat (Borde, LoRboden)

4 ehemalige Landkreise

Aufteilung auf Konigreich Preuflen und Herzogtum Anhalt
Ringheiligtum Pommelte, das ,,deutsche Stonehenge®

Entdeckung der Heilkraft der Sole im dltesten Soleheilbad
Deutschlands

StaBfurt, die Wiege des Kalibergbaus, hatte bis zum 1.
WK das Weltmonopol fiir Kali

StraBe der Romanik

Preisglinstige Gewerbe- und Industrieflachen
Preisginstiger und verfligbarer Wohnraum
Sehr gut ausgebaute Betreuungsangebote
Breites Arbeitsplatzangebot

Breit aufgestellte Wirtschaftsstruktur

Sehr gute verkehrliche Anbindung

Attraktive Innenstadte

Zahlreiche Ansatze zum weiteren Ausbau von Kultur- und
Aktivtourismus

Vielfaltige Bildungsangebote bis hin zur Hochschule

Intakte Natur und Umwelt, hoher Erholungsflachenanteil
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USP des Salzlandkreises

cima.

Themenwelten (Wodurch wird der Markenkern ‘Salz’ erfahrbar?)

5 weile Pulver

Bodenschatze

Bodenqualitat (Borde, LoRboden)

4 ehemalige Landkreise

Aufteilung auf Konigreich Preuflen und Herzogtum Anhalt
Ringheiligtum Pommelte, das ,,deutsche Stonehenge®

Entdeckung der Heilkraft der Sole im dltesten Soleheilbad
Deutschlands

StaBfurt, die Wiege des Kalibergbaus, hatte bis zum 1.
WK das Weltmonopol fiir Kali

StraBe der Romanik

Preisglinstige Gewerbe- und Industrieflachen
Preisginstiger und verfligbarer Wohnraum
Sehr gut ausgebaute Betreuungsangebote
Breites Arbeitsplatzangebot

Breit aufgestellte Wirtschaftsstruktur

Sehr gute verkehrliche Anbindung

Attraktive Innenstadte

Zahlreiche Ansatze zum weiteren Ausbau von Kultur- und
Aktivtourismus

Vielfaltige Bildungsangebote bis hin zur Hochschule

Intakte Natur und Umwelt, hoher Erholungsflachenanteil

Themenwelten des Markenkerns (Markenprofil, Assoziationen)

» Salz
» Salz
= Salz
= Salz
Salz

- Rohstoff > Wirtschaft und Wissenschaft im Salzlandkreis

- Lebensmittel > Genuss - Lebensqualitat, Kultur, Freizeit

- Natur = Entfaltung und Forderung (Wissen, Ideen, Leben), Wachstum, Gesundheit

- Gastfreundschaft, Willkommenskultur - Offenheit fiir Neues = Wohnen, Betreuung, Integration
- Festigkeit/Kristallstruktur = Gemeinsam wachsen, Zusammenwachsen
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Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a 0

Themenwelten des Markenkerns (Markenprofil, Assoziationen)

Unternehmen
Rohstoff Wirtschaft ‘
Tradition
: Offenheit fir Meues
Wissenschaft :
Bildung

Férderung Tourismus
Wachstum Betreuung
Gastfreundschaft
Leben esundheit E: Salz g Waohnen
Wissen v Willkommenskultur 4 Mittelzentren
Entfaltung Integration
Ideen Meublrger
Meue Unternehmen
Kristallstruktur
Gemeinsam wachsen
Festigkeit Freizeit
fusammenwachsen
Genuss
> Lebensqualitat

Lebensmittel
Kultur
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Positionierungsansatz Salzlandkreis gl m a O

Verknipfungen der Themenwelten des Markenkerns mit ,,WW

< Wirtschaft >
<___Wissenschaft > Tradition
< Wohnen > e D

Unternehmen

Wirtschaft

e . Offenheit fiir Meues ~ \\
R Wissenschaft L
e Bildung \ N
’ \ N\
’ 1 \
/, 1 \\
’ ] \
s’ / X
4 /
’ / \
, Pl J \‘
’
- - > .
Férderung Pt - -~ \~\~ g Tourismus > ‘\
- 1
’f
Wachstum -~ Betreuung “
Natur _ Gastfreundschaft i
-
/,f’ Salz Wohnen I'
- .
T Willkommenskultur littelzentren
Entfaltung Integration
Y3 -T— Meubdrger
/ 1
U
/ : Meue Unternehmsg
’ 1
e 1
- ” : \
Kristallstruktur ——emm—T - \
\
Gemeinsam wachsen “
Festigkeit izei \
Jusammenwachsen 9 Ay \
Genuss ‘I
Lebensqualitat 1
/ Lebensmittel H
] Kultur /
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Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a o

Symbole und Bilder fiur den Salzlandkreis (Themenwelten des Markenkerns)

Salz

steht fur Reichtum oberhalb und unterhalb der Erde und hat unsere Stadte, Unternehmen und die Mobilitat
(Transport auf den Fliissen) gepragt. Kali und Salz wurde u.a. in Aschersleben gefordert, Stalfurt und
Salzelmen (Schénebeck) sind vom Salz gepragt, Salz- und Sodawerke befinden sich in Bernburg und
Stal3furt. Strallen mit dem Salz im Namen finden sich in vielen Orten des Landkreises, z.B. in Aschersleben,
Bernburg, Schonebeck und Stalfurt.

Salz- und Sodawerke (Rohstoff, Wirtschaft)
stehen flr die wirtschaftliche Tradition und aktive Nutzung der Bodenschatze.

Naturpark Unteres Saaletal und Biospharenreservat Mittelelbe (Natur)
zeigen die besondere Naturlandschaft des Landkreises. Die Weite der Landschaft ist auch ein Sinnbild fir
die Entfaltungsmoglichkeiten, die hier ohne Einschrankungen moglich sind.

Ringheiligtum Pommelte, Bernburger Schloss und Neo Rauch (Genuss, Kultur)
verdeutlichen Geschichte und Modernitat unseres Kulturangebotes

Windrader und Biotech-Campus Gatersleben (Wirtschaft, Wissenschaft, Offenheit fiir Neues)
sind ein Symbol unserer Zukunftsorientierung und ein Hinweis auf die leistungsfahige Wissenschaft als
Standortfaktor und Innovationsgeber.

Familie (Willkommenskultur, Gemeinsam wachsen, Betreuung)
ist die Basis unserer Entwicklung. Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf, gute Erziehung, Betreuung und
Bildung sind im Salzlandkreis moglich.
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Standortprofil
Symbole und Bilder fir den Salzlandkreis
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Umsetzungsstrategie

Stadtentwicklung
Marketing
Regionalwirtschaft
Einzelhandel
Wirtschaftsforderung
Citymanagement
Immobilien
Organisationsberatung
Kultur

Tourismus




Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a O

Themenwelten des Markenkerns (Markenprofil, Assoziationen)

» Salz > Rohstoff > Wirtschaft und Wissenschaft im Salzlandkreis

Salz > Lebensmittel > Genuss - Lebensqualitat, Kultur, Freizeit

Salz - Natur = Entfaltung und Forderung (Wissen, Ideen, Leben), Wachstum, Gesundheit

Salz > Gastfreundschaft, Willkommenskultur = Offenheit fiir Neues - Wohnen, Betreuung, Integration
Salz - Festigkeit/Kristallstruktur = Gemeinsam wachsen, Zusammenwachsen

Die Umsetzungsstrategie setzt sich aus zwei Bausteinen zusammen

Handlungsansatze, Impulsprojekte Visualisierung der Positionierung
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Positionierungsansatz Salzlandkreis

cima.

Themenwelten des Markenkerns (Markenprofil, Assoziationen)
= Salz = Rohstoff © Wirtschaft und Wissenschaft im Salzlandkreis

Salz > Lebensmittel > Genuss - Lebensqualitat, Kultur, Freizeit

Salz - Natur = Entfaltung und Forderung (Wissen, Ideen, Leben), Wachstum, Gesundheit
Salz > Gastfreundschaft, Willkommenskultur = Offenheit fiir Neues - Wohnen, Betreuung, Integration
Salz - Festigkeit/Kristallstruktur = Gemeinsam wachsen, Zusammenwachsen

Handlungsansatze, Impulsprojekte

Modellprojekt Neues Wohnen

Modellprojekt Neue Mobilitat

Jugend im Fokus

Gewerbeflachen

Qualifizierungsoffensive Neue Medien

Modellprojekt Smarte Verwaltung

Forderung von Willkommenskultur und Austausch

Visualisierung der Positionierung

Festlegung Corporate Design

Umsetzung digital und analog
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Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a o

Themenwelten des Markenkerns (Markenprofil, Assoziationen) < Wirtschaft __>

= Salz = Rohstoff © Wirtschaft und Wissenschaft im Salzlandkreis <__Wissenschaft _—>
Salz > Lebensmittel > Genuss - Lebensqualitat, Kultur, Freizeit < _Wohnen >
Salz - Natur = Entfaltung und Forderung (Wissen, Ideen, Leben), Wachstum, Gesundheit

Salz > Gastfreundschaft, Willkommenskultur = Offenheit fiir Neues - Wohnen, Betreuung, Integration

Salz - Festigkeit/Kristallstruktur = Gemeinsam wachsen, Zusammenwachsen

Handlungsansatze, Impulsprojekte Visualisierung der Positionierung

¢ Modellprojekt Neues Wohnen Festlegung Corporate Design

4(Modellprojekt Neue Mobilitat Umsetzung digital und analog

( Jugend im Fokus

Gewerbeflachen
Neue Medien

€ Modellprojekt Smarte Verwaltung

<« Forderung von Willkommenskultur und Austausch Y|

Oualifizierungsoffensive
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Handlungsansatze c I m a 0

Impulsprojekte

Modellprojekt Neues Wohnen
* Neues Wohnen am Fluss, Neues ErdgeschoBwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationenwohnen
» Aufwertung bestehender Wohnflachen

Modellprojekt Neue Mobilitat

» Radschnellweg Salzlandkreis

= Forderung der E-Mobilitat (E-Bike-Verleih, Ladeinfrastruktur, Elektroautos mit Strom aus Windkraft)
» Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Jugend im Fokus

= Ausbau der ,jungen Kultur®

= Schaffung jugendgerechter Ansprache- und Prasentationsformen
» Einbeziehung der Jugend in die Landkreis-Entwicklung

Qualifizierungsoffensive Gewerbeflichen / Neue Medien

= Weitere Qualifizierung bestehender Gewerbeflachen im (berregionalen Standortwettbewerb

» Aufbau eines Gewerbeflacheninformationssystems

» Modernisierung des Landkreis-Internetauftritts

» Angebot digitaler Medien: Prasentation des Landkreises in sozialen Netzwerken, Nutzung moderner Medien

Modellprojekt smarte Verwaltung
= Optimierte (zligige, vereinfachte, transparente) Genehmigungsverfahren fiir Birger und Unternehmen
= Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle im Rahmen der ,smarten Region® (jeweils fir Birger und Unternehmen)

Forderung von Willkommenskultur und Austausch
» Neujahrsempfange des Landrates fir Neublirger sowie Unternehmer
» |nterkommunales Fest zur Forderung des Regionalbewusstseins

» Tag der offenen Kulturstatten 21
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Impulsprojekte

= Die Aufstellung der Impulsprojekte (Impulsprojekte-Katalog) bildet den Leitfaden fiir die Umsetzung
des Standortmarketingkonzeptes, also fiir das eigentliche Standortmarketing des Salzlandkreises.

= Fir jedes Impulsprojekt ist dabei nach einer Darstellung beispielhafter Projekte aus dem Salzlandkreis
eine detaillierte Projektiibersicht aufbereitet. Die erganzende Darstellung von Good practice-Beispielen
(was machen andere?) weist auf erfolgreiche dhnliche Projekte hin und gibt konkrete
Kontaktmoglichkeiten an.

Kurzbeschreibung des Impulsprojektes

Ausgangssituation Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung
- Aktuelle Situation im Landkreis - Strukturwirksamkeit: Beitrag zur strukturellen Verbesserung der
- Worauf setzt das Projekt auf? Wohn- und Arbeitssituation im Salzlandkreis

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: wie stark profitiert die Bevolkerung?

- Wirksamkeit auf die 6rtliche Wirtschaft: wie stark profitiert die Wirtschaft?

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: Hat die MaRnahme eine hohe oder eher
geringe Wirkung auf die Identitatsbildung
des Salzlandkreises?

- Komplexitat: Ist die MaBnahme eher leicht umsetzbar oder ist die Umsetzung als

Zielstellung

- Ziele, die mit dem Projekt bzw. den einzelnen MalRnahmen verfolgt werden

- In welchen Bereichen wird sich der Landkreis durch diese MalRnahme profilieren
kénnen?

- An welche Zielgruppen wendet sich das Projekt?

Umsetzungsschritte/Aktionsplan eher komplex/schwierig anzusehen?

- Detaillierte Beschreibung der Vorgehensweise im Rahmen des Impulsprojektes - Kosten: Wie ist die Hohe der Kosten einzuschdtzen?

- Empfohlene EinzelmaRnahmen - Umsetzungsreife: Bestehen bereits Vorleistungen, so dass die MaBnahme zum
- Mogliche Zusatz-MalRnahmen Zeitpunkt der Konzeptverabschiedung bereits umsetzungsreif

ist oder sind noch vertiefende Vorarbeiten notig?
Evaluierungskriterien
- Anhand welcher Kriterien Idsst sich der Erfolg des Projektes messen?

Finanzierungsansitze
- Welche Finanzierungsmoglichkeiten bestehen?

Projekttrager und Beteiligung
- Projekttréger, Kooperationspartner und einzubeziehende Akteure/Institutionen

Good practice, Projektbeispiele
- Beispiele, Internet-links und Kontakte (Institutionen, Projekttrager)
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Impulsprojekte

Modellprojekt Neues Wohnen

» Neues Wohnen am Fluss, Neues ErdgescholRwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen
» Qualifizierungs-Offensive flir bestehende Wohnflachen

Junges Wohnen in Aschersleben (Homepage MOVIA)

Mehrgenerationenhaus Schénebeck
(Flyer von Riickenwind e.V.)

Aufeinanderzugehen
- voneinander lernen!

MZ » Bernburg » Betreutes Wohnen auf Brache am Erbsenspeicher

Betreutes Wohnen auf Brache am Erbsenspeicher

von Hetkowigrm 8] 26.06.08, 19:27 uhr

Wohnen am Wasser in Schénebeck
Betreutes Wohnen am Standort Erbsenspeicher Bernburg (Industriebrache) 53
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Impulsprojekte

Neues Wohnen am Fluss, Erdgeschofwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen, Aufwertung von Bestandsfldachen

Ausgangssituation
- In den Ortskernen bestehen Leerstande, die auch die nach auBen sichtbaren Flachen ehemaliger kundenorientierter

Nutzungen wie Einzelhandel oder Gastronomie betreffen.
Gleichzeitig wiinschen sich insbesondere adltere Bewohner in den Ortsteilen eine kleinere und idealerweise
seniorengerechte Wohnung im Ortszentrum, um von den dortigen Versorgungsmaoglichkeiten und
Kommunikationsangeboten zu profitieren. Diese Tendenz wird durch den demographischen Wandel verstarkt.

- Wohnfldachen auRerhalb der historischen Ortszentren sind liberwiegend einfach/standardisiert und stehen zum Teil

leer. Dies betrifft auch groRere Hofe.
- Es fehlen Wohnangebote abseits des ,,Normalen®.
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Impulsprojekte

Neues Wohnen am Fluss, Erdgeschofwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen, Aufwertung von Bestandsfldachen

Zielstellung

- Wohnen am Fluss: Starkeres Einbeziehen der Flusslaufe in das stadtische Leben, Schaffung attraktiver und
aulergewdhnlicher Wohnformen, flachensparendes Bauen (liber dem Wasser)

- EG-Wohnen: Forderung der Ortskernentwicklung, Belebung der Ortskerne insbesondere nach Geschaftsschluss,
Schaffung nachfragegerechter Wohnformen (Single-Wohnen, generell kleinere Wohneinheiten), Vermeidung
zunehmender Bodenversiegelung durch Neubauten aullerhalb der Ortskerne bei zugleich schrumpfender
Gesamtbevolkerung, Nutzung leerstehender Geschaftsflachen (Erdgeschold)

- Wohnen in Industriebrachen: Nutzung leerstehender Flachen wie z.B. der Papierfabrik Calbe, Aufwertung des
Erscheinungsbildes, Authentizitdat im Wohnbau, Schaffung attraktiver und aullergewdhnlicher Wohnformen,
Aufwertung und Wiedernutzung statt teurem Abriss

- Mehrgenerationen-Wohnen: In den landlichen Bereichen bieten sich mehrere Grof3-Hofe (3- und 4-Seit-Hofe) zur
entsprechenden Umnutzung an

- Aufwertung im Bestand: Leerstehende Wohneinheiten sollten durch bauliche Qualifizierungsmalinahmen einer
Wiedernutzung zugefiihrt werden. Eine Aufwertung genutzter, aber in sehr einfachem Standard befindlichen
Wohnungen stellt eine Inwertsetzung bestehender Wohnflachen dar und bietet den Bewohnern mehr Wohn-
und somit auch Lebensqualitat. Ein Fortzug kann so vermieden werden.

Uber das Modellprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Nachhaltigkeit, Innovation sowie Lebens- und
Wohnqualitat profilieren.

Das Projekt wendet sich an aktuelle Bewohner des Landkreises, aber insbesondere an Fortgezogene oder am Zuzug
Interessierte, z.B. im Rahmen der Jobsuche
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Impulsprojekte

Neues Wohnen am Fluss, Erdgeschofwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen, Aufwertung von Bestandsfldachen

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Aufstellung der fiir einen moglichen Umbau und eine Nutzung als Wohnraum zur Verfligung stehender Flachen

- Klarung der jeweiligen planerischen Rahmenbedingungen

- Ermittlung des Investitionsbedarfes

- Befragung der Immobilienbesitzer zur Mitwirkungs- und Investitionsbereitschaft, der Bereitschaft zur Vermietung oder
ggfs. zum Verkauf

- Parallel Ansprache von Bauwilligen (Bauen im Bestand der Ortskerne) und Wohnungssuchenden (welche Wohnungen
werden nachgefragt: Flache, Ausstattung etc.)

- Auswertung der ermittelten Daten (Flachenumfang, Investitionsbedarf, Nachfrage)

- Bewertung der Entwicklungspotenziale, hier insbesondere die Marktfahigkeit der Flachen je nach Umbau-Volumen

- Umbauberatung fir Immobilienbesitzer (Bauberatung, Info-Veranstaltung mit Best-practice-Beispielen, Kosten-
Einnahmen-Modellrechnung etc.)

- Modellhafte Durchfihrung der BaumaRnahmen (intensive Berichterstattung, Einladung von Fachmedien, Aktion
offene Baustelle, Baustellen-webcam)

- Mogliche Zusatz-MalRinahme: Durchfiihrung einer Veranstaltung ,,Neues Wohnen“ unter Einbeziehung spezialisierter
Architekturbiros

- Mogliche Zusatz-MaRRnahme: Offentlichkeitswirksame Aktion zum Wohnen in einem ehemaligen Ladenlokal

- Mogliche Zusatz-MalRinahme: Einfihrung eines landkreis-eigenen Forderprogrammes
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Impulsprojekte

Neues Wohnen am Fluss, Erdgeschofwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen, Aufwertung von Bestandsflachen

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung
- Strukturwirksamkeit: hoch

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: hoch

- Wirksamkeit auf die 6rtliche Wirtschaft: hoch

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: mittel

- Kosten: hoch

- Umsetzungsreife: keine bestehenden Vorleistungen

Evaluierungskriterien

- Entwicklung der Leerstandquote

- Entwicklung der Nachfrage

- Entwicklung der Einwohnerzahl

- Zahl der regionalen und Uberregionalen Berichterstattungen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites
- Zahl der Online-Verlinkungen

Finanzierungsansatze

- Stadtebauforderungsmittel, Stadtumbau Ost

- Forderung der Investitionsbank Sachsen-Anhalt

- Familienforderung der Kommunen beim Erwerb von Bauland, Haus oder Wohnung
- KfW Darlehen und Kredite

- Kofinanzierung durch Gemeinden oder den Landkreis

- Sponsoring durch die Bauindustrie, Baumarkte, Makler, Architekturbiiros

- Eigenleistung
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Impulsprojekte

Neues Wohnen am Fluss, Erdgeschofwohnen, Wohnen in Industriebrachen, Mehrgenerationen-Wohnen, Aufwertung von Bestandsflachen

Projekttrager und Beteiligung
- Ministerium fir Landesentwicklung und Verkehr Sachsen-Anhalt, Landkreis und Kommunen unter Beteiligung von

Immobilienbesitzern, Architektenkammer

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)
- Initiative ,,Neues Wohnen in der Innenstadt” des Landes Mecklenburg-Vorpommern. Ktkt.: Lothar Sawert, Ministerium

fir Energie, Infrastruktur und Digitalisierung Mecklenburg-Vorpommern, Abteilung Bau, Tel.: 0385-588 8040,

lothar.saewert@em.mv-regierung.de
- Wohnen auf dem Wasser im realisierten Projekt Goitzsche-Resort Leipziger Seen. Ktkt.: Ulf Sybel, Tel.: 030-91902002,

info@floatinghouse.de
- Initiative ,Probewohnen Parterre” des Instituts fur Alltagsforschung, Frankfurt a. Main/Wien 2012. Ktkt.: Katharina

Fohringer, kfct_werkraum@gmx.at

Goitzsche-Resort Leipziger Seen
(www.floatinghouse.de)

Ein altes Werksgelinde in Magdeburg ist vor dem Verfall

probewohnen parterre .. fir Alitagsforschung,

Frankfurt a. Main/Wien

| Nach dem M Werk und dem Sket-
Gelande an der Schonebecker Strale in Magdeburg wird ein weiterer
in Buckau Mit der Primus

WWW‘VO| kSStImme'de AG hat das in der Strale 80

einen neuen Besitzer.
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Impulsprojekte

Modellprojekt Neue Mobilitat

= Radschnellweg Salzlandkreis
= Forderung der E-Mobilitat (E-Bike-Verleih, Ladeinfrastruktur, Elektroautos mit Strom aus Windkraft)

» Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

E-Ladesaule Calbe+Autohof Brumby

‘Calbe und Avacon nehmen Ladesaule fur E-Autos in
Betrieb Modellvorhaben
Versorgung

und Mobilitat

im Salzlandkreis

Pressemitteilung Nr. 14 vom 09. Marz 2018
# ¥ @ O

6l N
i
e 5 3 x|

mm g O

OPNV-Schnittstelle Schénebeck-Siid: Alles besser fiir Bahn, Bus, Auto, o & Radstatte am Radweg
Rad und FuB == Deutsche Einheit in Bernburg,

@ Die neue Bahn-Bus-Schnittstelle des OPNV am Haltepunkt Schonebeck- Schnittstelle Schénebeck-Sid
i Siid ist am Freitag dieser Woche ihrer Bestimmung iibergeben worden.

Schnittstelle auch wértlich: Mit einem Banddurchschnitt gaben

Staatssekretar Dr. Sebastian Putz vom Verkehrsministerium Sachsen-

Anhalts, Thilo Wechselberger vom Salzlandkreis, Schénebecks

Oberbiirgermeister Bert Knoblauch und NASA-Geschéaftsfiihrer Ridiger

Malter den modernen Verkehrsknotenpunkt frei. Symbolisch pflanzten sie

direkt am neuen Buswarteh&uschen zudem einen Baum. Neben

beteiligten Mitarbeiter(innen) der Verwaltung und interessierten Blirgern nahmen u.a. auch SWS-Geschéftsflihrer

Friedrich Husemann und Gymnasiums-Direktor Dr. Plaga an der Freigabe teil. Die neue Schnittstelle stellt eine 59
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Impulsprojekte

Radschnellweg / Forderung der E-Mobilitat / Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Ausgangssituation

- Der Landkreis bietet durch die flache Topographie und die relative Nahe der Mittelzentren zueinander (Stal3furt-
Aschersleben 16km, Stal3furt-Bernburg 19km, StaRfurt-Calbe 17km, Bernburg-Calbe 18km, Calbe-Schonebeck 14km)
gute Voraussetzungen dafr, die Fahrrad-Mobilitat per E-Bike weiter auszubauen. Die Region weist intensive Arbeits-
marktverflechtungen innerhalb des Salzlandkreises sowie in Richtung der Landeshauptstadt Magdeburg auf.

Die ,weiche’ Mobilitat, insbesondere durch den Radverkehr, hat daher erhebliches Potenzial. Eine Schnellweg-Trasse
fir Radder - wobei im Rahmen eines Modellprojektes insbesondere E-Bikes im Fokus stehen - ist hier eine sinnvolle
Malinahme.

- Sowohl in touristischer Hinsicht als auch im Hinblick auf Pendler liber etwas langere Strecken ist das Thema E-Bike
hoch relevant. Besonders Ladestationen, aber auch Unterstellmdéglichkeiten mit angemessener Sicherungsmaoglichkeit
sowie Verleihsysteme (Bike-Sharing) sind zu eruieren. Eine mdglichst enge Verzahnung mit dem OPNV ist zu
berlicksichtigen.

- In einer Region mit vergleichsweise geringer Kaufkraft konnen Sharing-Angebote dazu beitragen, Mobilitdt bezahlbar
zu halten. Neben Car-Sharing- und Bike-Sharing-Angeboten, jeweils mit besonderem Fokus auf Elektroautos und E-
Bikes, sind Boat-Sharing-Angebote (Kanus, Kayaks, aber auch Elektroboote) besonders touristisch interessant (Wasser-
Erlebnis).

- Das Landschaftsbild der Region wird durch Windkraftrader gepragt, weshalb die unmittelbare Nutzung des
gewonnenen Stroms sinnvoll erscheint.

60




Modellprojekt Neue Mobilitdt CI ma O

Impulsprojekte

Radschnellweg / Forderung der E-Mobilitat / Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Zielstellung

- Radschnellweg: Férderung einer umweltfreundlichen und gesunden Mobilitit, Unterstiitzung des OPNV durch
geeignete Verknilpfungen, Anbindung des westlichen und nordlichen Landkreises (z.B. Kbnnern, Aschersleben, Egeln)
an den Elberadweg, Schaffung eines ,Innovationsbandes”

- Car- und Bike-Sharing: Sicherstellung der Mobilitat durch preisglinstige Mobilitdtsangebote

- Bike- und Boat-Sharing: Schaffung umweltfreundlicher und erlebnisorientierter Angebote im Tourismus

- Férderung der E-Mobilitat: Von der Gewinnung zum Ausbau der Nutzung umweltfreundlicher Windenergie durch
E-Auto- und E-Bike-Verleih, Bereitstellung von Ladeinfrastruktur

Uber das Modellprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Nachhaltigkeit und Umweltfreundlichkeit, Innovation
und Tourismus profilieren.

Zielgruppen: die Landkreis-Bevolkerung, die im angrenzenden Umland wohnenden (Pendler) sowie Touristen.
Hochschulen und Energieunternehmen als Partner.
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Impulsprojekte

Radschnellweg / Forderung der E-Mobilitat / Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Ausarbeitung der in das Modellprojekt einzubeziehenden Einzelbausteine

- Radschnellweg: Festlegung einer idealen Trassenflihrung fiir die Radschnellwege (z.B. entlang der Linie Kbnnern-
Bernburg-Nienburg-Calbe-Schénebeck-Magdeburg mit Querverbindungen nach Aschersleben und StaRfurt).

- Festlegung der Knotenpunkte zur Anbindung an den OPNV (Bahn und Bus) mit entsprechender Unterstellmoglichkeit,
der Standorte von Verleih- und Servicestationen

- Klarung der jeweiligen planerischen Rahmenbedingungen sowie moglicher Grundstlicksfragen

- Ermittlung des Investitionsbedarfes

- Ggfs. Durchfihrung eines Planfeststellungsverfahrens

- Abschnittsweise Umsetzung des Projektes

- Sharing-Angebote: Festlegung der konkreten Verleihangebote (welche Fahrzeuge, Anzahl, Geblihrenstruktur)

- Festlegung der Verleih- und Ladestationen (Orte, Betreiber)

- Intensive Bewerbung der neuen Angebote

- Mogliche Zusatz-MalRnahme: Durchfiihrung einer Reichweiten-Veranstaltung, zu der Hersteller von E-Autos bzw.
E-Bikes eingeladen werden
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Impulsprojekte

Radschnellweg / Forderung der E-Mobilitdt / Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung
- Strukturwirksamkeit: mittel

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: hoch

- Wirksamkeit auf die ortliche Wirtschaft: mittel

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: hoch

- Kosten: hoch

- Umsetzungsreife: keine bestehenden Vorleistungen

Evaluierungskriterien

- Entwicklung des Modal split

- Entwicklung der Fahrrad-Frequenz auf den Radschnellwegen

- Entwicklung der Verleihzahlen (Sharing)

- Zahl der regionalen und Uberregionalen Berichterstattungen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites
- Zahl der Online-Verlinkungen

Finanzierungsansatze

- Férderung durch das Bundesministerium fur Verkehr und digitale Infrastruktur

- Stadtebauforderungsmittel

- Finanzierung von Investitionen des kommunalen StraBenbaus (Land Sachsen-Anhalt)

- Férderung der Investitionsbank Sachsen-Anhalt (Projekte der Regionalentwicklung)

- Férderung der Stiftung Umwelt, Natur- und Klimaschutz des Landes Sachsen-Anhalt

- Kofinanzierung durch Gemeinden oder den Landkreis, Hochschulen und Energieunternehmen als Partner

- Sponsoring durch Auto-/Fahrrad-/Bootshandler bzw. -hersteller, Sportvereine

- Eigenleistung 63
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Impulsprojekte

Radschnellweg / Forderung der E-Mobilitdt / Car-Sharing, Bike-Sharing, Boat-Sharing

Projekttrager und Beteiligung
- Ministerium fir Landesentwicklung und Verkehr Sachsen-Anhalt, Landkreis und Kommunen

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)
- E-Wald, ein ehemals staatlich gefordertes regionales Modellprojekt zur Forderung der E-Mobilitat (inkl. Car-Sharing)

im landlichen Raum, angesiedelt am Technologiecampus Teisnach der Technischen Hochschule Deggendorf.
Ktkt.: Geschaftsfiihrer Otto Loserth, Tel.: 09923-8045 310, otto.loserth@e-wald.eu

- RS1, Radschnellweg als innovatives Infrastrukturband, das eine stadtetibergreifende korridororientierte Entwicklung
flr die Siedlungs- und Freiraumentwicklung im RS1-Einzugsgebiet ermdglicht. Ktkt.: Regionalverband Ruhr, Referat
Regionalentwicklung, Maria Wagener, Tel.: 0201-20696361, wagener@rvr-online.de

,_/E'-WALD

eCarsharing
e Sharing Economy
e Wirtschaft des
/ o Teilens

INNOVATIONSBAND
RADSCHNELLWEG
RUHR

Der ,Radschnellweg 1“ (www.rs1.ruhr)

E-Mobilitat und
Car-Sharing
(www.e-wald.eu)

»Wir brauchen mehr Radschnellwege.”
Bundesverkehrsminister Andreas Scheuer
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Impulsprojekte

Jugend im Fokus
= Ausbau des Angebotes an ,junger Kultur®
» Schaffung jugendgerechter Ansprache- und Prasentationsformen

» Einbeziehung der Jugend in die weitere Entwicklung des Landkreises

Ay
Kinder- und Ju n

Stalsfurt

Jugendfreizeiteinrichtung & &
Wassertormithle STADT ASCHERSLEBEN

A

Kinder- und Jugendnetz Einrichtungen Jugendbeirat StaBfurt Veranstaltungen Impressum

Jugendbeirat Stafd3furt

»JuSt do it!* ist das Motto des Jugendbeirats Staffurt (JuSt). Das Motto soll Jugend-

izeitei i izeit i u Jugendfreizeiteinrichtung Melle-Club
... seit 1995 offener Kinder- und Jugendtreff ... seit 1996 JFE im Suden der Stadt ... der Club im Vereinshaus Melle

> Wassertormiihle > Wir bieten euch

liche dazu aufrufen einfach mal mitzumachen, mitzuentscheiden, was in Stalfurt =
passiert und wie es mit der Jugend weitergehen soll. JuSt heilit einfach, wahr und H = -
gerecht. Und genau so will der Jugendbeirat arbeiten. er bleten eUCh pvine Jugendtreffs n den
w Billard, Tischtennis, Darts, Kicker OrtSChaften
= 1000+1 Gesellschaftsspiele, Play Station & Wii JiicerndciibDrohnders
= Sportliche Aktivitaten Oberdorf 73
r 0162 6164770
= Hausaufgabenhitfe Jugendclub Mehringen
= Beratungs- und allgemeine Hilfsangebote Kirchstrafe 1
015122735490
= Unterstitzung bei Ausbildungssuche & Bewerbungen Jugendclub GroR Schierstedt
= Musikveranstaltungen, Workshops nach Absprache 'g%s%gglgﬁﬁ; 12
= kulturelle Veranstaltungen Jugendraum Klein Schierstedt
Insel 54

= Getranke- und Imbissangebot Jugendclub Schackenthal
Lindenallee 20
0162 6636405

.fuglendﬁclu,blFrneck‘lt‘aben
Jugendbeirate in StalRfurt und Schonebeck,
Jugendeinrichtungen Aschersleben (Homepage)

Bader-Bus Salzlandkreis 65
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Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prasentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Ausgangssituation

- Neben dem vielfdltigen Freizeitangebot ist auch das kulturelle Angebot im Salzlandkreis breit gefachert: Schlésser und
romanische Kirchen ebenso wie Theater, Konzerte, Bibliotheken und Museen. Tatsachlich ist dieses Kulturangebot,
wenn man das Programm der Kammerphilharmonie Schénebeck, des Salzlandtheaters in StaRfurt oder des Carl-Maria-
von-Weber Theaters in Bernburg betrachtet, jedoch wenig auf die Interessen Jugendlicher ausgerichtet.

- Es fehlt an Gemeinschafts- und Proberaumen, um junge Kultur zu férdern.

- Von den beiden Kinos (Filmpalast Aschersleben mit 4 und Bernburger Capitol mit 2 Leinwanden) ist insbesondere das
Capitol mit seiner Visionsbar und dem grol3en Saal eine Besonderheit. Die Kinos in Magdeburg (CineMaxx und
CineStar mit jeweils 9 Leinwanden) oder Halle (CineMaxx mit 10, Thelight cinema mit 8 Leinwanden) bieten jedoch ein
umfassenderes Angebot mit modernster Tontechnik in allen Sélen.

- Innerhalb der Landkreisverwaltung tibernimmt das Sachgebiet Jugendarbeit, Jugendsozialarbeit (und Schwangeren-
konfliktberatung) die Aufgaben Jugendarbeit, Jugendsozialarbeit und ,Jugend starken im Quartier”, Die Schwerpunkte
sind Jugendberufshilfe, Schulsozialarbeit, Integrationshilfe, Streetwork und Einzelfallhilfe.

- Jugendliche werden aktuell zu wenig Uber eigene, jugendgerechte Medien Uber jugendspezifische Angebote
informiert.

- Wiinsche und Anforderungen Jugendlicher an die Landkreisentwicklung sind, nicht nur im Bereich Kultur, weitest-
gehend nicht bekannt.
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Jugend im Fokus CImal

Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prasentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Zielstellung

- Kulturelle Bildung kann einen wesentlichen Beitrag zur Personlichkeitsentwicklung junger Menschen leisten.
Voraussetzung dafir ist es, Kunst und Kultur fir Kinder und Jugendliche erlebbar zu machen und sie mit kinder- und
jugendgerechten Kulturangeboten anzusprechen (Mitmachbihne, Blick hinter die Kulissen etc.).

- Bestehende oder noch zu entwickelnde Jugendangebote sollten jugendgerecht bekannt gemacht werden (z.B. durch
Instawalks, also Rundgange durch den Landkreis, die per Instagram dokumentiert und geteilt werden. Oder durch ein
landkreisweites Jugendmagazin).

- Jugendliche sollten in die weitere Entwicklung des Landkreises einbezogen werden, um ihre spezifischen Bedlirfnisse
berilicksichtigen zu kdnnen. Hierzu bedarf es geeigneter Beteiligungsformate (Jugendforum, moderierte Gesprachs-
runden etc.), die sich direkt an Jugendliche wenden.

Uber dieses Impulsprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Kinder- und Jugendfreundlichkeit sowie Offenheit
profilieren.

Das Projekt wendet sich an Kinder und Jugendliche, die mit Jugendarbeit beschaftigten Institutionen sowie an
Kultureinrichtungen.
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Jugend im Fokus CImal

Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prasentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Ausbau junger Kultur: Ansprache der Kultureinrichtungen (Theater, Musikbiihnen, Museen), Zusammenstellung
spezifischer Jugendangebote mit interessierten Einrichtungen, Schaffung einer Basis fir die spielerische und kreative
Entwicklung (Gemeinschafts- und Proberdaume, Treffpunkte, Abenteuerspiel- und sportplatze)

- Um die Ansiedlungschancen eines zusatzlichen Kinos zu prifen, sollte eine Kinobedarfsanalyse durchgefiihrt werden
und sollten die Betreiber der umliegenden Grof3kinos auf ein Ansiedlungsinteresse angesprochen werden.

- Die Einrichtung neuer Gemeinschafts- und Proberdume sollte von den Ergebnissen einer Jugendbefragung abhangig
gemacht werden (s.u.).

- Jugendgerechte Ansprache- u. Prasentationsformen: Im Zusammenhang mit dem Impulsprojekt Qualifizierungs-
offensive Neue Medien kdnnen Beteiligungsformate wie Instawalks umgesetzt werden. Ein Jugendmagazin, wie es in
der Stadt Memmingen das ,,Hausaufgabenheft” Memmler darstellt, kann parallel umgesetzt werden.

- Einbeziehung der Jugend in die Landkreisentwicklung: Erstellung eines Beteiligungskonzeptes, Bekanntmachung der
Veranstaltung oder Veranstaltungsreihe, Einladung der Jugendlichen Gber Schulen, Kreisjugendring und soziale
Netzwerke, Durchfiihrung und Auswertung der Ergebnisse.

- Mogliche Zusatz-Malinahme: Durchflihrung einer Jugendbefragung im Salzlandkreis, um die Wiinsche und Anforde-
rungen der Jugendlichen zu erfahren.

- Mogliche Zusatz-MaRRnahme: Einfiihrung eines giinstigen, landkreisweit giiltigen OPNV-Jahrestickets fiir die Nach-
mittags- und Abendstunden, um Jugendlichen das Erreichen weiter entfernter Angebote zu ermaoglichen.
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Jugend im Fokus CImal

Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prdsentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung

- Strukturwirksamkeit: hoch

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: im Bereich Kinder und Jugendlicher hoch
- Wirksamkeit auf die 6rtliche Wirtschaft: gering

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: mittel

- Kosten: vergleichsweise gering

- Umsetzungsreife: keine bestehenden Vorleistungen

Evaluierungskriterien

- Mitwirkungsbereitschaft der Zielgruppe an Veranstaltungen (Teilnehmerzahlen)
- Entwicklung der Teilnehmerzahlen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites

Finanzierungsansatze

- Jugendférderung nach § 31 Kinder- und Jugendhilfegesetz des Landes Sachsen-Anhalt (KIHG-LSA)

- Foérderung lber JEP - Jugend engagiert im Programm , Kultur macht stark” des Paritatischen Bildungswerkes
Bundesverband

- Deutsches Kinderhilfswerk Forderfonds
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Jugend im Fokus CImal

Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prdsentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Projekttrager und Beteiligung
- Kreis-Kinder- und Jugendring Salzlandkreis oder der Kinder- und Jugendrings Sachsen-Anhalt unter Beteiligung von
Landkreis und Kommunen, Kultureinrichtungen und Schulen

Good practice, Projektbeispiele

- Die Jugendbeteiligung in Nittenau wurde durch das Basis-Institut in Bamberg durchgefihrt. Ktkt.: Michael John, Tel.:
0951 98633-33, michael.john@basis-institut.de

- Mit dem Kultur-Rucksack des Landes Nordrhein-Westfalen fir Jugendliche hat das Land NRW gemeinsam mit den
Kommunen und Kultureinrichtungen ein Landesprogramm auf den Weg gebracht, um Kindern und Jugendlichen
kostenlose oder deutlich kostenreduzierte kulturelle Angebote zu er6ffnen. Es wendet sich an die Altersgruppe von 10
bis 14 Jahren. Ktkt.: Koordinierungsstelle Kulturrucksack NRW, Tel.: 02303-253020,kulturrucksack@Ikd-nrw.de

- Im Landkreis Passau wird zum Preis von 45 € ein Jahresticket (,,Oko-Netz-Ticket”) fiir den OPNV der Landkreis-
Verkehrsgemeinschaft angeboten, das an Schultagen ab 14 Uhr und an allen anderen Tagen ab 9 Uhr gilt. Das Ticket ist
dort fir alle Stadt- und Landkreisbewohner, also nicht nur fiir Jugendliche, zu diesem Preis erhaltlich.
Ktkt.: VLP im Landkreis Passau, Geschaftsfiihrer Arne Rath, Tel.: 0851-756370, passau@rbo.de

- Das ,Hausaufgabenheft” Memmler ist in Memmingen seit mehr als 10 Jahren eine Erfolgsgeschichte. Es wird von
Schiilern fir Schiiler gestaltet und beinhaltet auch Veranstaltungs- und Messetermine, Umfrageergebnisse sowie
Gutscheine. Ktkt.: mm-marketing e.V., Verein fur Stadtmarketing, Alexandra Hartge. Tel.: 0821-850730,
alexandra.hartge@memmingen.de

- Ein InstaWalk im Bereich Kultur wurde durch die Minchner Pinakotheken als Social-Media-Aktion zu einer Ausstellung
veranstaltet. Ktkt.: Bayerische Staatsgemaldesammlungen, Tel.: 089-23805284, info@pinakothek.de
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Jugend im Fokus CIma O
Impulsprojekte

Ausbau der ,,jungen Kultur® / Schaffung jugendgerechter Ansprache- u. Prdsentationsformen / Einbeziehung der Jugend in die Entwicklung

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)

Jugend-Workshop Nittenau,
Landkreis Schwandorf

Rucksack | Te@®+
NRW s

Kultur-Rucksack des Landes
Nordrhein-Westfalen fur
Jugendliche

Prasentationsplattformen: digital (Instagram) und analog (Hausaufgabenheft)
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Handlungsansatze, Umsetzungsprojekte
Impulsprojekte

cima.

Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis (Bereich Gewerbeflachen)

= Weitere Qualifizierung bestehender Gewerbeflachen im Uberregionalen Standortwettbewerb

» Aufbau eines Gewerbeflacheninformationssystems

Start Dezernate & Amter Blrgerservice Vereine Gastgeberverzeichnis Veranstaltungen

Bus & Bahn

[j Sprache Sie sind hier: START P WIRTSCHAFT P GEWERBEGEBIETE
- E=
Deutsch English Gewerbegebiete B &
[ Melder Gewerbeansiedlung - Pluspunkte der Stadt Schénebeck (Elbe)

Sag.s uns oriaeve: opment purposes:-onty
M ein fach S

For@development purposes:only

Fordevelopmenipumpesessonly

Gewerbeflacheninformation auf den Internetseiten der Stadt Schonebeck

Hilfe/FAQ SiteMap

[ ipps

APP

Ausbildung in Schénebeck
Bedarfsermittlung Internet
Altstadt Ausgleichsbetrage
Demokratie leben
Grundstiicksangebote
Grundwasser - Vorsorgetipps
Hochwasser

Imagefilme Schénebeck
INSEK

Investor gesucht
Kinderstadtplan
Personenstandswesen

Schiedsstelle
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Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis CI m a 0

Impulsprojekte

Gewerbeflichenqualifizierung / Gewerbeflicheninformationssystem / Modernisierung Internet-Auftritt / Angebot digitaler Medien

Ausgangssituation

- Die Zahl der Beschaftigten am Arbeitsort steigt im Salzlandkreis seit 2013 stetig an.

- Der Landkreis bietet ein breites Angebot an modernen, gut erschlossenen Gewerbe- und Industrieflachen, die
preisglinstig und verkehrlich sehr gut angebunden, jedoch nicht optimal ausgelastet sind.

- Mit einer steigenden wirtschaftlichen Attraktivitat geht ein wachsender Flachenbedarf der Unternehmen (Bestand,
Neuansiedlungen) einher.

- Deutschlandweit ist eine starke Ausdifferenzierung der Standortanforderungen einzelner Branchen/Betriebstypen
feststellbar. Dabei bestehen tendenziell steigende Anspriiche an infrastrukturelle Ausstattung, stadtebauliche
Qualitaten sowie Fihlungsvorteile (raumliche Nahe zu branchen-gleichen Unternehmen, Forschungseinrichtungen,
Kunden und Zulieferern). Ein Mangel an geeigneten Gewerbeflachen (,klassische” Gewerbegebiete, Gewerbeparks,
Handwerkerhofe, Birostandorte, Technologiestandorte) kann sich negativ auf die zukiinftige Produktivitat und das
Wirtschaftswachstum auswirken.

- Andererseits sind aufgrund negativer Wirkungszusammenhange (Bau-, ErschlieBungs- und Wirtschaftsforderungs-
kosten, Verkehr, Leerstand) auch Uberangebote (Menge, Qualitit) zu vermeiden.

- Der Salzlandkreis hat kein eigenes Gewerbeflacheninformationssystem, auf das Ansiedlungsinteressierte oder
Fachdienste der Kommunalverwaltungen Zugriff haben.

- Der Internetauftritt des Landkreises ist nicht zeitgemald und kann die angestrebte ,,smarte Region” in seiner
technischen Umsetzung nur unzureichend prasentieren.

- Der Landkreis nutzt digitale Medien weder zur AulRendarstellung (Instagram, Facebook) noch zu Kommunikations-
zwecken (Facebook, Twitter).
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Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis CI m a 0

Impulsprojekte

Gewerbeflichenqualifizierung / Gewerbeflicheninformationssystem / Modernisierung Internet-Auftritt / Angebot digitaler Medien

Zielstellung

- Es sollen Unternehmen, die Interesse an einer Ansiedlung im Salzlandkreis zeigen, aktiv angesprochen und mit einem
optimalen Angebot tiberzeugt werden.

- Das Gewerbe- und Industrieflachenangebot soll auf die Erflillung aktueller Standortanforderungen tberprift und ggfs.

angepasst werden.

- Der Wirtschaftsforderung insbesondere des Landkreises sollen zeitgemaRe Flachen fiir die Vermarktung zur Verfliigung
stehen.

- Uber ein eigenes Gewerbefldcheninformationssystem sollen landkreiseigene, kommunale und private
Gewerbeflachen mit wesentlichen Zusatzinformationen (wie Adresse, Miet-/KaufPreis, GewSt.hebesatz, Grofe,
ErschlieBung, Nachbarnutzungen, Bebaubarkeit, Lageplan, Ansprechpartner) zentral abrufbar dargestellt werden.

- Erméglichung eines realistischen und zeitnah aktualisierten Uberblicks tiber das Potenzial an vorhandenen

Gewerbeflachen.
- Zeitgemaler Internetauftritt und entsprechende digitale Medien sollen Unternehmen und besonders die jlingere
Bevolkerung ansprechen und Interesse wecken.

Uber dieses Impulsprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Unternehmerfreundlichkeit und Digitale Medien
profilieren.

Das Projekt wendet sich an Ansiedlungsinteressierte, Flachensuchende innerhalb und auRerhalb der Region, das
Digitalangebot an Unternehmen und Bevolkerung.
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Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis CI m a 0

Impulsprojekte

Gewerbeflichenqualifizierung / Gewerbeflicheninformationssystem / Modernisierung Internet-Auftritt / Angebot digitaler Medien

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Gewerbeflachenqualifizierung: Erstellung eines auf die Qualifizierung und Weiterentwicklung der bestehenden
landkreiseigenen und ggfs. kommunalen Gewerbeflachen ausgerichteten, handlungsorientierten GEFEK
(Gewerbeflachenentwicklungskonzept).

- Umsetzung der Gber das GEFEK ermittelten und durch die Vor-Ort-Entscheider verabschiedeten Malinahmen.

- Gewerbeflacheninformationssystem: Zusammenfihrung und ggf. Erganzung der bestehenden Daten zu einzelnen
Flachen.

- Aufbau des Informationssystem, z.B. auch im Rahmen eines lokalen Geoportals.

- Internetauftritt / digitales Medienangebot: Definition von Aufgabenstellung und gefordertem Leistungsumfang
(Modernisierung Internet-Auftritt als Mindestumfang)

- Auswahl der in eine Ausschreibung einzubeziehenden, moglichst lokalen IT-Dienstleister

- Einholung der Angebote, ein umfangreicheres Auswahlverfahren wird aufgrund der in erster Linie technischen
Umsetzung nicht unbedingt notwendig sein

- Auswahl und Beauftragung

- Umsetzung des Internet-Auftritts und in einem zweiten Schritt Erarbeitung der als sinnvoll erachteten, adaquaten
Digitalmedien
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Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis CI m a 0

Impulsprojekte

Gewerbeflachenqualifizierung / Gewerbefldcheninformationssystem / Modernisierung Internet-Auftritt / Angebot digitaler Medien

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung

- Strukturwirksamkeit: hoch

- Wirksamkeit auf die Bevélkerung: gering bis mittel

- Wirksamkeit auf die ortliche Wirtschaft: hoch

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: mittel

- Kosten: hoch

- Umsetzungsreife: Informationsmoglichkeit iber Gewerbeflachen in Schonebeck, bestehender Internet-Auftritt
des Landkreises als Basis

Evaluierungskriterien

- Entwicklung der verfiigbaren Gewerbeflachen

- Entwicklung der Flachennachfrage

- Zahl der regionalen und lberregionalen Berichterstattungen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites und das Gewerbeflacheninformationssystem
- Nutzerzahlen der digitalen Medien (inkl. Zahl der Beitrage und Abonnenten)

- Zahl der Online-Verlinkungen

Finanzierungsansatze

- Gewerbeflacheninformationssystem: Einbindung privater Flachen

- Internetauftritt / digitales Medienangebot: Sponsoring durch Einbindung gewerblicher websites oder Bannerwerbung,
IT-Unternehmen als Sponsoren/Forderpartner
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Qualifizierungsoffensive Salzlandkreis CI m a 0

Impulsprojekte

Gewerbeflachenqualifizierung / Gewerbefldcheninformationssystem / Modernisierung Internet-Auftritt / Angebot digitaler Medien

Projekttrager und Beteiligung
- Landkreis unter Beteiligung der Kommunen, ggfs. Einbeziehung privater Flachenbesitzer

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)

- Interkommunale Gewerbeflachenentwicklungskonzepte wurden allein durch die cima bereits in zahlreichen Regionen
durchgefiihrt (z.B. Stadtkreis Baden-Baden, Region Itzehoe, Region Flensburg, Metropolregion Hamburg). Die
Konzepte sind jedoch tGberwiegend auf die Bedarfsermittlung und Neuausweisung von Gewerbeflachen ausgerichtet.
Ktkt.: Gewerbeentwickl. Baden-Baden GmbH, Peter Stenzel, Tel.: 07221-390415, stenzel@gewerbe-baden-baden.de

- Das Gewerbeflacheninformationssystem des Landkreises Markischer Kreis umfasst die Gewerbeflachen und
Gewerbeimmobilien von 15 Stadten und Gemeinden und hat in Form von Exposees umfangreiche Informationen
hinterlegt. Ktkt.: Ges. zur Wirtschafts- und Strukturforderung im Markischen Kreis mbH, Volker Steinke,
Tel.: 02352-927213, steinke@gws-mk.de

- Wahrend Stadte und Gemeinden bereits stark auf Medien wie Instagram setzen, ist dies im Bereich der Landkreise
noch relativ wenig verbreitet. Beispielhaft lassen sich die Landkreise Nordhausen am Harz, Osnabrick oder Firth
nennen. In Firth ist Gber Instagram auch eine direkte Anbindung der website realisiert.
Ktkt.: Landkreis Furth, Wilhelm Peter, Tel.: 0911-97731631, w-peter@Ira-fue-bayern.de

- Der Kurznachrichtendienst Twitter eignet sich insbesondere zur schnellen Information liber spezielle Angebote,
Aktionen und Events. Ktkt.: Landkreis Bamberg, Laura Pflaum, Tel.: 0951-85215, laura.pflaum@Ira-ba.bayern.de
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Gewerbefldcheninfosystem des Gewerbefldchenkonzept Instagram-Seiten Twitter-Auftritt des LK Bamberg
Markischen Kreises (www.gws-mk.de) Stadtkreis Baden-Baden einzelner Landkreise (twitter.com/kreis_bamberg)




Handlungsansatze, Umsetzungsprojekte CI m a ¥

Impulsprojekte

Modellprojekt Smarte Verwaltung
= Optimierte (zligige, vereinfachte, transparente) Genehmigungsverfahren fiir Birger und Unternehmen

= Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle im Rahmen der ,smarten Region® (jeweils fiir Birger und Unternehmen)

www.salzlandkreis.de

smart. 5
Region Salzlandkreis
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Modellprojekt Smarte Verwaltung CI ma O

Impulsprojekte

Optimierte Genehmigungsverfahren / Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle (jeweils fiir Biirger und Unternehmen)

Ausgangssituation

- Die ,,Unternehmensfreundlichkeit” der Verwaltung gehorte bei der durchgefiihrten Unternehmerbefragung zu den am
schlechtesten bewerteten Faktoren: die Unternehmen sehen diese Freundlichkeit als sehr wichtig an, sind aber mit
der tatsachlichen Situation im Landkreis auRerst unzufrieden. Generell dauern Genehmigungsprozesse aus Sicht der
Antragsteller eher lang, selbst wenn sie verwaltungsintern schnellstmoglich bearbeitet werden.

- Die Verwaltung des Salzlandkreises ist in mehrere Fachbereiche, Fachdienste und Stabsstellen gegliedert, so dass es
fr Blrger oder Unternehmen mit einem Anliegen vorkommen kann, nicht den richtigen Ansprechpartner zu kennen.

- Der Landkreis positioniert sich mit einem eigenstandigen Logo als ,,smarte Region Salzlandkreis”.

- Der Internetauftritt des Landkreises ist nicht zeitgemal und kann die angestrebte ,,smarte Region” in seiner
technischen Umsetzung nur unzureichend prasentieren.

Zielstellung

- Ausbau der Funktion als ,,smarte Region Salzlandkreis”, so dass der Landkreis noch umfanglicher als ,,smart”
wahrgenommen werden kann.

- Genehmigungsanfragen sollten so zligig wie moglich beantwortet werden.

- Ein transparentes Verfahren lasst den Antragsteller die einzelnen Bearbeitungsschritte nachvollziehen.

- Die einzelnen Sachbearbeiter sollten von Nachfragetelefonaten oder Emailanfragen zum Bearbeitungsstand entlastet
werden, indem eine zentrale Anlaufstelle fir Informationen eingerichtet wird.

Uber das Modellprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Unternehmens- und Biirgerfreundlichkeit, Innovation
sowie ,Smartness” profilieren.

Das Projekt wendet sich an Bewohner des Landkreises und ansassige Unternehmen.
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Modellprojekt Smarte Verwaltung CIma

Impulsprojekte

Optimierte Genehmigungsverfahren / Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle (jeweils fiir Biirger und Unternehmen)

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Optimierte Genehmigungsverfahren: Festlegung der am haufigsten zu Beanstandungen/Nachfragen fihrenden
Genehmigungs- und sonstigen Anfragen. Dies kann durch eine Umfrage bei den jeweiligen Fachstellen erfolgen.

- Prifung der jeweiligen Bearbeitungsschritte innerhalb der Verwaltung auf Vereinfachungsmaoglichkeiten und im
Idealfall Anpassung des Bearbeitungsablaufes

- Festlegung von Bearbeitungsschritten, nach denen entweder eine automatische Information des Antragstellers per
Email erfolgt (wie z.B. bei einem Onlinekauf: Eingang der Bestellung, Bearbeitung der Bestellung, Verpackung,
Ubergabe an den Transportdienstleister) oder der Antragsteller selbst aktiv nachsehen kann, wie der Stand der
Bearbeitung ist (Statusabfrage wie z.B. bei einer Paketverfolgung: Paket ist angenommen worden, ist im
Verteilzentrum, ist auf dem Weg zum Kunden).

- Zentrale Anlaufstelle: Die Zentralisierung von Anfragen tragt zur Blirger- und Unternehmensfreundlichkeit bei und
kann auf verschiedenen Wegen umgesetzt werden: Im Rahmen des E-Government kdnnen z.B. Termine in weiteren
Bereichen online vergeben werden (aktuell: Kfz-Zulassung und Fahrerlaubnis), was fiir den Nutzer erhdhte
Schnelligkeit und fiir die Verwaltung eine Verringerung des Aufwandes bedeutet.

- Durch die Einfihrung der bundesweiten Behordennummer 115, z.B. in Magdeburg bereits realisiert, werden Anfragen

bei einem zentralen ,Kimmerer” geblindelt, der dem Kunden Fragen beantworten kann oder an den korrekten

Ansprechpartner weiterleitet.
- Ein Chatbot kann automatisierte Antworten auf typische Anfragen liefern. Er kann auf den Internetseiten des
Landkreises implementriert werden und meldet sich automatisch, indem sich das Chat-Fenster 6ffnet.

- Mogliche Zusatz-Malinahme: Durchflihrung eines Tages der offenen Verwaltung unter Einsatz von Informations-
standen und themenspezifischen Vortragen
- Mogliche Zusatz-MalRnahme: Mehrmals im Jahr Angebot eines festen Landrat-Sprechtages
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Modellprojekt Smarte Verwaltung CI ma O

Impulsprojekte

Optimierte Genehmigungsverfahren / Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle (jeweils fiir Biirger und Unternehmen)

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung
- Strukturwirksamkeit: hoch

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: hoch

- Wirksamkeit auf die ortliche Wirtschaft: hoch

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: mittel

- Kosten: mittel

- Umsetzungsreife: keine bestehenden Vorleistungen

Evaluierungskriterien

- Entwicklung der durchschnittlichen Bearbeitungszeit bestimmter Vorgange

- Entwicklung der Nutzerzahlen nach Einflihrung neuer Services wie 115 oder Chatbot

- Entwicklung der Unternehmerzufriedenheit (durch eine Folgebefragung zur aktuell durchgefihrten)
- Zahl der regionalen und Uberregionalen Berichterstattungen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites

- Zahl der Online-Verlinkungen

Finanzierungsansatze

- EU-Forderprogramm ISA?(Interoperability Solutions for European Public Administrations 2) zur Vereinfachung
blrokratischer Verfahren

- Finanzierung durch den Landkreis

- IT-Unternehmen als Sponsoren bzw. fordernde Partner (Umsetzung Chatbot, Ausweitung E-Government)
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Modellprojekt Smarte Verwaltung CI ma O

Impulsprojekte

Optimierte Genehmigungsverfahren / Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle (jeweils fiir Biirger und Unternehmen)

Projekttrager und Beteiligung
- Landkreis

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)

- Initiative ,,Behordennummer 115“ des Bundes mit dem 115-Serviceversprechen: 75 Prozent aller Anrufe werden
innerhalb von 30 Sekunden angenommen, 65 Prozent ohne eine Weitervermittlung sofort beantwortet. Bei komplexen
Sachverhalten erhalten die Anrufenden innerhalb von 24 Stunden eine Riickmeldung — auf Wunsch auch per Fax oder
E-Mail. Grundlage fur die telefonische Auskunft zu diesen Fragen ist die 115-Wissensdatenbank. Alle 115-Teilnehmer
stellen hier Informationen zu Verwaltungsleistungen zur Verfligung, so dass jedes 115-Servicecenter gangige Fragen in
gleicher Qualitat beantworten kann. Ktkt.: www.115.de

- Der Chatbot der Stadt Bonn ist ein Dialogassistent flir Blrger und Unternehmen. Auf Basis von redaktionellen Inhalten
und maschinellem Lernen (kiinstlicher Intelligenz) soll der Chatbot bei Fragestellungen rund um Services der
Verwaltung helfen, fir die zuvor telefoniert oder durch Internetseiten navigiert werden musste.
Ktkt.: Sven Hense, Tel.: 0228-773699, egovernment@bonn.de, botty.bonn.de

- Per E-Government im Rahmen des Blirgerservices der Stadt Liibeck kdnnen auch fur die Stadtteilbliros und das Amt
fir Ausbildungsférderung Termine online vereinbart werden. Nach erfolgreicher Eingabe erhalt der Absender per Mail
einen Aktivierungslink und nach dessen Aktivierung eine Bestatigungsmail mit einer Aufrufnummer zum jeweiligen
Termin. Ktkt.: buergerservice.luebeck.de

Willkommen bei Botty Bonn! Botty Bonn befindet sich in
einer Testphase. Ich kann dir
aktuell unter anderem bei den Bavgemehmigung;- Bausnting,

4 folgenden Themen helfen:
o . ob Aligemein
§ Termine online :
Vermeiden Sie lange Wartezeiten in den Stadtteilblros, der KFZ-Zulassung. ( -
und ‘sowie im Amt fur Ausb:idungsforderung (BASG).
115 e

IHRE BEHORDENNUMMER

Frage direkt im Chal. Dadurch kann

www.115.de Stadt Libeck .

www.salzlandkreis.de (buergerservice.luebeck.de) Chatbot'der Stadt Bonn (botty.bonn.de)

Region Salzlandkreis

?




Handlungsansatze, Umsetzungsprojekte CI m a ¥

Impulsprojekte

Forderung von Willkommenskultur und Austausch
» Neujahrsempfange des Landrates fir Neubiirger sowie Unternehmer
» |nterkommunales Fest zur Forderung des Regionalbewusstseins

» Interkommunaler Tag der offenen Kulturstatten

Der Salzlandkreisf

b R
i) A

& Hausanschrift: ﬂ Postanschrift:

Salzlandkreis Salzlandkreis poststelle@kreis-slk.de
Karlsplatz 37 06400 Bemburg (Saale) www.salzlandkreis.de
06406 Bernburg (Saa'e)

Neujahrsempfang des
Landrates

Birgerfest Salzlandkreis 2017

Salzlandkiste als Identifikationsobjekt 83



Forderung von Willkommenskultur und Austausch CI ma 0

Impulsprojekte

Neujahrsempfange des Landrates / Interkommunales Salzlandfest zur Forderung des Regionalbewusstseins / Tag der offenen Kulturstitten

Ausgangssituation

- Das Gebiet des heutigen Salzlandkreises umfasste zur DDR-Zeit vier Kreise (Schonebeck und StaRfurt im Bezirk
Magdeburg sowie Aschersleben und Bernburg im Bezirk Halle), die nach der Wende zu den drei sachsen-
anhaltinischen Landkreisen Aschersleben-Stalkfurt, Bernburg und Schonebeck geformt wurden. Erst 2007 wurde
daraus der Salzlandkreis gebildet, weshalb vor allem die Generation der tGber 30-jahrigen kein ausgepragtes
Bewusstsein flr den Salzlandkreis besitzt.

- Neu in den Landkreis Ziehende werden bisher nicht in einer speziellen Form Willkommen geheil’en. Zwar gibt es das
EU-geforderte Landesprojekt ,Willkommenskultur in Sachsen-Anhalt”, das wendet sich jedoch tber die
Auslanderbehoérde an aus dem Ausland zuziehende Personen.

- Die traditionellen Volksfeste wie das Aschersleber Gildefest, das Bernburger Stadt- und Rosenfest, das Schonebecker
Brunnenfest oder das Bollenfest in Calbe sind in jedem Ort ein Hohepunkt des jahrlichen Veranstaltungsreigens. Sie
werden in Form von Gemeinde- bzw. Stadtfesten durchgefiihrt, ein regional ausgerichtetes Fest, das dazu beitragen
kann, Regionalbewusstsein und Selbstverstandnis des Salzlandkreises sowie die regionale Identitat zu fordern, existiert
bisher nicht. Das StaRfurter Stadtfest tragt lediglich den Namen ,Salzlandfest”, wird jedoch stadtisch und nicht
interkommunal ausgerichtet.
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Forderung von Willkommenskultur und Austausch CI ma 0
Impulsprojekte

Neujahrsempfange des Landrates / Interkommunales Salzlandfest zur Forderung des Regionalbewusstseins / Tag der offenen Kulturstitten

Zielstellung

- Neujahrsempfange des Landrates: Wertschatzung der Zuziehenden (Empfang mit Brot und Salz), Schaffung einer
Willkommenskultur, Kontaktmoglichkeiten zwischen Birgern, Vereinen und interessierten Unternehmen schaffen,
Vermittlung von Informationen iber den Landkreis, Forderung von Regionalbewusstsein und Landkreis-
Selbstverstandnis

- Salzlandfest/Tag der offenen Kulturstatten: Forderung des Regionalbewusstseins und Selbstverstandnisses des
Landkreises unter den Burgerinnen und Blirgern sowie unter Vereinen, Gastronomen und den ortlichen
Werbegemeinschaften durch Einbeziehung bei der Ausgestaltung und Organisation des Festes sowie durch die
Teilnahme am Fest. Gleichzeitige Ausrichtung des Festes in mehreren (z.B. 3) raumlich benachbart liegenden
Gemeinden mit unterschiedlichen Ausrichtungen in den einzelnen Teilnehmergemeinden, um den Besuch aller Fest-
Gemeinden zu fordern. Die thematische Ausrichtung sollte Bezug auf die Positionierung nehmen, um deren Inhalte zu
transportieren. Tag der offenen Kulturstatten zusatzlich: Bekanntmachen der Vielfalt kultureller Angebote,

Heranfliihren an Kultur.

Uber diese Impulsprojekt kann sich der Landkreis in den Bereichen Biirgernihe, Offenheit, Familienfreundlichkeit und
Wir-Gefuhl profilieren.

Das Projekt wendet sich in erster Linie an Bewohner des Landkreises, insbesondere die Kulturtage aber auch an das
Umland.
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Forderung von Willkommenskultur und Austausch CI ma 0

Impulsprojekte

Neujahrsempfange des Landrates / Interkommunales Salzlandfest zur Forderung des Regionalbewusstseins / Tag der offenen Kulturstitten

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Neujahrsempfiange des Landrates: Sammlung der bei den Einzelgemeinden erfassten Birger-Neuanmeldungen der
von aullerhalb des Landkreises Zuziehenden

- Organisation eines Informations-Rahmenprogramms durch interessierte Vereine und Unternehmen (insbesondere
Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistung)

- Einladung der Neublirgerinnen und Neublirger durch ein vom Landrat personlich unterzeichnetes Schreiben

- Durchfiihrung der Veranstaltung in einem angemessenen Rahmen unter Einbeziehung der Presse

- Salzlandfest bzw. Tag der offenen Kulturstatten: Festlegung eines Durchfihrungsrhythmus (z.B. jahrlich)

- Festlegung der ausrichtenden Gemeinden (z.B. Stal¥furt-Nienburg-Calbe, dann richten Kénnern, Bernburg und die
Verbandsgemeinde Saale-Wipper aus)

- Festlegung eines Fest-Mottos (Themen kdnnen z.B. die Themenwelten mit Bezug zum Salz sein, wie Rohstoffe, Natur,
Genuss), das in jeder Gemeinde individuell umgesetzt wird. Der Kultur-Tag sollte das ganze Spektrum abbilden (Blick
hinter Theater-Kulissen, in Museums-Werkstéatten, in sonst verschlossene Schlossraume etc.)

- Die weitere Umsetzung des Salzlandfestes entspricht der Planung und Organisation eines gemeinde-eigenen Festes.
Fiir die offenen Kulturstatten sind Offnung, Sicherheit, Begleitpersonen mit Erkldrfunktion sowie ggfs. ein
Begleitprogramm zu organisieren.

- Bewerbung innerhalb des gesamten Salzlandkreises

- Einrichtung einer Shuttle-Bus-Verbindung mindestens zwischen den ausrichtenden Orten, besser auch mit Anbindung
der sonstigen Gemeinden.
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Forderung von Willkommenskultur und Austausch CI ma 0

Impulsprojekte

Neujahrsempfinge des Landrates / Interkommunales Salzlandfest zur Férderung des Regionalbewusstseins / Tag der offenen Kulturstitten

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung
- Strukturwirksamkeit: mittel

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: hoch

- Wirksamkeit auf die ortliche Wirtschaft: mittel

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: gering

- Kosten: gering

- Umsetzungsreife: keine bestehenden Vorleistungen

Evaluierungskriterien

- Entwicklung der Bewohnerzufriedenheit (Messung lber regelmalige Befragungen)

- Entwicklung der Einwohnerzahlen

- Entwicklung der Besucherzahlen der Feste bzw. der Teilnehmerquoten auf den Empfangen
- Zahl der regionalen und Uberregionalen Berichterstattungen

- Entwicklung der Zugriffszahlen auf projektspezifische Websites

Finanzierungsansatze

- Finanzierung durch den Landkreis und die teilnehmenden Gemeinden

- Kofinanzierung durch Gastronomie und Vereine

- Sponsoring durch Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistungsbetriebe, sonstige Unternehmen
- Eigenleistung
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Forderung von Willkommenskultur und Austausch CI ma 0
Impulsprojekte

Neujahrsempfinge des Landrates / Interkommunales Salzlandfest zur Férderung des Regionalbewusstseins / Tag der offenen Kulturstitten

Projekttrager und Beteiligung
- Neujahrsempfange des Landrates: Landkreis unter Beteiligung der Kommunen
- Salzlandfest: Landkreis und Kommunen unter Beteiligung von Vereinen und Gastronomen

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)

- Roding International ist ein im 2-Jahres-Rhythmus durchgefiihrtes Blrgerfest, das in den verschiedenen Innenstadt-
Strallen in jeweils anderer thematischer Ausrichtung durchgefiihrt wird. 2016 war das Motto "Lander", die
Einzelthemen z.B. Cuba, Griechenland, Italien, Nevada mit jeweils eigenstandiger Gestaltung. Was in Roding
die verschiedenen StraRen sind, kdnnen im Salzlandkreis die verschiedenen Gemeinden sein.

Ktkt.: Tourismusbiiro Roding, Tel.: 09461/941815, tourist@roding.de

- Der Tag der offenen Kulturstatten entspricht dem Konzept des seit 25 Jahren deutschlandweit unter der Initiative der
Deutschen Stiftung Denkmalschutz durchgefiihrten Tag des offenen Denkmals. Das Konzept ware jedoch erweitert und
rein auf die jeweils durchfiihrenden Gemeinden des Salzlandkreises bezogenen.

Ktkt.: Deutsche Stiftung Denkmalschutz, Tel.: 0228-90910, info@tag-des-offenen-denkmals.de

- Als eine von vielen Stadten fihrt Wangen im Allgau (27.000 Einw.) einen Neubtrgerempfang durch den Ober-
blirgermeister durch. 2018 folgten der Einladung 120 Neubdirger.

Ktkt.: Stadt Wangen, Hauptamt, Herrmann Weinschenk, Tel.: 07522-74202, hermann.weinschenk@wangen.de

- Die Stadt Rehau verschickt fiir Neugeborene ein Latzchen. Ktkt.: Stadt Rehau, Bernd Koppel, Tel.: 09283-2023,

wirtschaftsfoerderer@stadt-rehau.de =
Neubiirgerempfang beliebt wie eh und je J N \
. - .
bl W R s ™
Tag des offenen Denkma LTe WS Wi 3\

9. September 2018

Entdecken, was uns verbindet

ﬁ‘t/

Wangen: Empfang neu Zugezogener  Rehau: Empfang Neugeborener

Roding: Fest unter einem gemeinsamen ,
Motto an verschiedenen Standorten Deutschlandweite Initiative

Tag des offenen Denkmals




Hinweise zur Visualisierung CI ma n

CD-Umsetzung

Visualisierung der Positionierung

= Corporate Design als visuelle Entsprechung der Identitat

= Umsetzung digital (Internet, Facebook...) und analog (Publikationen, Medien, Fuhrpark, Wegweisung...)

A Aktuelles -+ Verwaltung = Politik -+ Wirtschaft/Verkehr «

willkommen

WICHTIGE PORTALSEITEN ] WICHTIGE AKTUELLE MITTEILUNGEN ]
FIJ:' @ @ O chsen-Anhalt-Tag 2019 in |
®,
8 C 06
g () A
Handlungs- und &AL D 9
Regionalstrategie L

SALZLANDKREIS

Farbkonzept und wiederkehrende Designelemente des Landkreises (Printmedien,
Homepage) als Grundlage einer Corporate Design-Festlegung
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Hinweise zur Visualisierung CI ma [

CD-Umsetzung

Corporate Design als visuelle Entsprechung der Identitdt / Digitale und analoge Umsetzung

Ausgangssituation

- Die empfohlene Positionierung unter dem Markenkern ,,Salz“ mit den 5 Themenwelten Rohstoff (= Wirtschaft und
Wissenschaft), Natur (= Entfaltung und Forderung von Wissen, Ideen und Leben sowie Wachstum und Gesundheit),
Genuss (= Lebensqualitat, Kultur und Freizeit), Gastfreundschaft, Willkommenskultur (= Offenheit fir Neues, Wohnen,
Betreuung, Integration) sowie Festigkeit/Kristallstruktur (= Gemeinsam wachsen, Zusammenwachsen) sollte auch
visuell umgesetzt werden.

- Unter den 5 Themenwelten lassen sich die Themenbereiche Wirtschaft, Wissenschaft und Wohnen sehr gut darstellen

- Gleichzeitig bieten die Themenwelten zahlreiche Verkniipfungsansatze zu allen Bereichen, die fir die positive
AuBendarstellung des Landkreises notwendig sind, wie z.B. Tourismus oder Bildung.

- Das durch den Landkreis eingefiihrte Farbkonzept in blau und griin kann tibernommen werden.

Zielstellung

- Schaffung eines einheitlichen Auftritts nach innen und aulSen.

- Schaffung einer Wiedererkennbarkeit (optisch).

- Schaffung einer regionalen ldentitat (inhaltlich): das ist mein Wohnort, mein Arbeitsort, der Ort meines
Unternehmenssitzes. Das sind die Werte, fir die der Landkreis steht (wie Entfaltung und Férderung, Lebensqualitat,
Gastfreundschaft, Offenheit flir Neues, Zusammenwachsen).

Die Umsetzung eines neuen Corporate Designs unterstiitzt die generelle Profilierung des Landkreises.

Die Zielgruppen sind Bewohner, Besucher, Touristen, Arbeitskrafte und Unternehmen im Landkreis, der Region und
dariber hinaus.
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Hinweise zur Visualisierung CI m a

CD-Umsetzung

Corporate Design als visuelle Entsprechung der Identitdt / Digitale und analoge Umsetzung

Umsetzungsschritte/Aktionsplan

- Definition von Aufgabenstellung und gefordertem Leistungsumfang

- Auswahl der in eine Ausschreibung einzubeziehenden Agenturen

- Aufforderung zur Interessenbekundung mit Ubersendung der geforderten Nachweise an Agenturen

- Vorauswahl und Einladung inkl. ausfihrlichem Briefing auf Basis des Standortmarketingkonzeptes

- Einreichung der Entwiirfe und anschlieRende Vorstellung durch die Wettbewerbsteilnehmer

- Vorauswahl durch eine Fachjury (bestehend u.a. aus Vertretern des Landkreises und der Kommunen)

- Offentliche Beteiligung (Voting), u. a. Uiber die Internetseite des Salzlandkreises

- Entscheidung fir ein CD durch die Fachjury

- Umsetzung des Corporate Design auf allen relevanten digitalen (Internet, Facebook...) und analogen Kanalen
(Publikationen, Medien, Fuhrpark, Wegweisung...)
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Hinweise zur Visualisierung
CD-Umsetzung

cima.

Corporate Design als visuelle Entsprechung der Identitdt / Digitale und analoge Umsetzung

Bewertungskriterien im Rahmen der Projektdurchfiihrung

- Strukturwirksamkeit: gering

- Wirksamkeit auf die Bevolkerung: hoch

- Wirksamkeit auf die 6rtliche Wirtschaft: hoch

- Profilierungskraft, Identitatsbildung: hoch

- Komplexitat: gering

- Kosten: mittel

- Umsetzungsreife: aufbauend auf dem vorliegenden Standortmarketingkonzept

Evaluierungskriterien

- Durchgangigkeit der Umsetzung

- Bekanntheit der Marke (Messung liber regelmaRige Befragungen)

- Bekanntheit der EinzelmaRnahmen (Messung liber regelmaRige Befragungen)
- Entwicklung der Assoziationen (Messung Uber regelmalige Befragungen)

Finanzierungsansatze
- Finanzierung durch den Landkreis
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Visualisierung c I m a

CD-Umsetzung

Corporate Design als visuelle Entsprechung der Identitdt / Digitale und analoge Umsetzung

Projekttrager und Beteiligung
- Landkreis unter Beteiligung der Kommunen und Einbeziehung der Bevélkerung

Good practice, Projektbeispiele (was machen andere?)

- Der Landkreis Leipzig, der auch durch einen vor 10 Jahren erfolgten Zusammenschluss zuvor eigenstandiger
Landkreise gebildet wurde, verwendet bereits seit 2013 ein einheitliches CD mit Farbkonzept und modernem Logo
statt des zuvor verwendeten Wappens. Die Internetseiten sind klar gegliedert, attraktiv gestaltet und im Aufbau
nutzerfreundlich. Ktkt.: Stabsstelle des Landrates Wirtschaftsforderung / Kreisentwicklung, Isabella Peissker, Tel.:
03433-2411057, isabella.peissker@|k-l.de

Journal

Landkreis
Leipzig

UNTERNEHMERFREUNDLICH

GASTFREUNDLICH

m FAMILIENFREUNDLICH

Landkreis Leipzig: Durchgangiges Cl (www.landkreisleipzig.de)
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Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a 0

Rickblick auf die Themenwelten des Markenkerns

Unternehmen
Rohstoff Wirtschaft ‘
Tradition
: Offenheit fir Meues
Wissenschaft :
Bildung

Férderung Tourismus
Wachstum Betreuung
Gastfreundschaft
Leben esundheit E: Salz g Waohnen
Wissen v Willkommenskultur 4 Mittelzentren
Entfaltung Integration
Ideen Meublrger
Meue Unternehmen
Kristallstruktur
Gemeinsam wachsen
Festigkeit Freizeit
fusammenwachsen
Genuss
> Lebensqualitat

Lebensmittel
Kultur
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Positionierungsansatz Salzlandkreis CI m a o

Impulsprojekte — Die Verbindung zum Salz ...

Modellprojekt Neues Wohnen
Salz ist eine wichtige Zutat fiir Genuss, attraktives Wohnen ist eine wichtige Zutat, um sein Leben zu genieBen

Modellprojekt Neue Mobilitat
Das Salz hat mit den Flissen Transportwege gepragt, wir pragen neue Formen der Mobilitat

Jugend im Fokus
Salz ist Natur und Essenz des Lebens, wir geben Jugendlichen alle Chancen auf ein selbstbestimmtes Leben

Qualifizierungsoffensive
Reines Salz, reine Qualitat - dieses Qualitatsversprechen erfiillen wir Unternehmen und Biirgern

Modellprojekt Smarte Verwaltung
Salzgewinnung, -verkauf und —transport forderten damals wie heute eine effiziente, gut organisierte Verwaltung

Forderung von Willkommenskultur und Austausch
Brot und Salz stehen schon lange und auch heute fir Gastfreundschaft und ein offenes Willkommen
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Die Umsetzung

Stadtentwicklung
Marketing
Regionalwirtschaft
Einzelhandel
Wirtschaftsforderung
Citymanagement
Immobilien
Organisationsberatung
Kultur

Tourismus




Die Umsetzung CI ma 0

Standortmarketing und parallele Arbeit an den Schwachen

Arbeit an den
aktuellen Schwachen

beispielhafte Nennungen:

: Fokus auf den : .. :
Impulsprojekte Standortqualititen Mobilfunkversorgung

Standortmarketing fiir den Salzlandkreis

Intensive Bewerbung der

Interne Priorisierung Besonderheiten Corporate Design-Prozess Breitbandinternet
Inltllefung verblndllcher Herausstellen der guten Logoentwicklung Bar- und Restaurantdichte
Marketingvereinbarungen Rahmenbedingungen
beispielhafte Nennungen:
Umset_zung gemal} Vereinbarkeit von Familie, Beruf. Umsetzung digital und Quallta_t c!er touristischen
Aktionsplan Erziehung, Betreuung und Bildung analog Einrichtungen

Evaluierung Leben in attraktiven Stadten,
umgeben von intakter Natur

Besonderheiten wie Zoos, Fahren,
Schlosser, romanische Kirchen

Ausbau guter touristischer
Angebote wie der ,Salzigen Tour®

@ - ab Seite 51 - ab Seite 35 - ab Seite 89 - ab Seite 32 97



Die Umsetzung CI ma 0

Empfehlung zur Priorisierung im Rahmen der Umsetzung

Im Rahmen des Modellvorhabens , Langfristige Sicherung
von Versorgung und Mobilitét in Landlichen Raumen® wurde
eine ,,Handlungs- und Regionalstrategie Salzlandkreis®
erstellt, in der das Thema Mobilitat wesentliche Bedeutung
hat. Das Modellvorhaben befindet sich seit September 2018
in der Umsetzungsphase.

Um mogliche Synergien der Handlungs- und Regionalstrategie
und des Standortmarketings zu nutzen, und ggfs. auch die
uber das Modellvorhabens bestehenden Fordermdglichkeiten
aus Bundesmitteln, bietet sich aus der Sammlung der Impuls-
projekte als Startprojekt im Rahmen der Umsetzung des Stand-

ortmarketingkonzeptes das Modellprojekt Neue Mobilitat an. Handlungs- und
Regionalstrategie

SALZLANDKREIS

Da im Rahmen der Visualisierung das Thema Relaunch des
Internetauftritts einschlielBlich der Ubersetzung auf Neue

Medien bzw. Soziale Netzwerke anzugehen ist, bieten sich o

. . . . . . . . Model!vqrhab_en Q z:n::,::u,::::dnum
die Qualifizierungsoffensive Neue Medien sowie die im Rahmen .Q@ Eanghicye kbenag von o ine
des Modellprojektes Smarte Verwaltung empfohlenen Bestand- P i

teile Chatbot und Online-Terminvergabe zur Integration an.

Die Visualisierung selber sollte zunachst die Suche nach aussagekraftigen Bildern und eine Modernisierung des
Online-Auftritts umfassen, die Bestandteile der Qualifizierungsoffensive Neue Medien sind. Der zeit- und
kostenintensive Teil des Corporate Design-Prozesses und der Logo-Entwicklung sollte erst in einem zweiten Schritt
erfolgen. Uber die Bilder werden zugleich Besonderheiten beworben und die Rahmenbedingungen herausgestellt.

Dies bedeutet dann den nachfolgend dargestellten Umsetzungsablauf: o3



Die Umsetzung CI ma 0

Empfehlung zur Priorisierung im Rahmen der Umsetzung

Standortmarketing fiir den Salzlandkreis
~N
Umsetzung des Modellprojektes Neue Mobilitat
J
a Visualisierung )
b Durchfiihrung der Qualifizierungsoffensive Neue Medien
¢ Umsetzung des Modellprojektes Smarte Verwaltung
d Fokuslegung auf den Standortqualitaten, also intensive Bewerbung der
Besonderheiten und Herausstellen der guten Rahmenbedingungen )
~N
Durchfiihrung des zweiten Bestandteils der Qualifizierungsoffensive, der sich
auf Gewerbeflachen bezieht
J

Umsetzung der weiteren Impulsprojekte: Modellprojekt Neues Wohnen,
Jugend im Fokus,sowie Forderung von Willkommenskultur und Austausch
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Copyright- und Datenschutzbestimmungen CI m a i

Diese Ausarbeitung fallt unter 8§ 2 Abs. 2 sowie § 31 Abs. 2 des Gesetzes zum Schutze der
Urheberrechte (D) und sind auch durch européisches Recht geschiitzt.

Es wurden moglicherweise Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter
verwendet, flr die keine Nutzungsrechte fiir einen offentlichen Gebrauch vorliegen. Jede Weitergabe,
Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung kann Anspriiche der Rechteinhaber auslosen.

Ausarbeitungen der cima konnen gutachterliche Ausflihrungen und Bewertungen enthalten, die bei
unsachgemaBer Verwendung (zB. Weitergabe, Vervielfaltigung oder Veroffentlichung) einen
Vermogensschaden verursachen konnen. Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher
Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder veroffentlicht tUbernimmt das volle Haftungsrisiko
gegeniber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA Beratung + Management GmbH von allen
Anspriichen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Ansprichen
durch die CIMA Beratung + Management GmbH.

Die im Rahmen der Good practice-Beispiele angegebenen Projekt-Ansprechpartner, deren Telefon-
nummern und Emailadressen fallen unter die Datenschutzregelung und dirfen ohne deren
schriftliche Genehmigung nicht veroffentlicht werden.

Diese Folien dirfen ohne gesonderte schriftliche Genehmigung weder ganz noch ausschnittsweise in
Dokumentationen oder Protokollen wiedergegeben werden. Veranstalter von Vortragen und
Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter.



